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EDITORIAL

Verlasslichkeit in Zeiten
des standigen Wandels

Sehr geehrte Damen und Herren,

der grofie Relaunch der CHEMIE.DE Portale liegt nun bereits fast ein Jahr hinter uns. Fiir uns
war es ein aulerst spannendes, lehrreiches und motivierendes Jahr. Von unseren Kunden und
Nutzern haben wir viel Lob, Anerkennung und Begeisterung erfahren. Kritische Stimmen wa-
ren fir uns der Ansporn, noch besser zu werden.

So haben wir uns in 2011 keineswegs auf unseren Lorbeeren ausgeruht - ganz im Gegen-
teil. Insgesamt wurden (ber 300 Verbesserungen und Ideen an unseren Portalen umgesetzt.
Cleichzeitig haben wir aullerdem die Portale mit neuen und in der Branche bisher einzigar-
tigen Inhalten bereichert: Uber 260.000 Fachpublikationen und Informationen zu mehr als
1.700 Forschungsinstituten und Universitaten machen unsere Partale fiir die Wissenschafts-
Community noch attraktiver. Fir die Industrie er6ffnen wir mit 7.600 Marktstudien und Infor-
mationen zu 1.000 Behérden und Verbanden ganz neue Blickwinkel auf die Branche.

Natdrlich haben wir bei den Verbesserungen auch unsere treuen Kunden nicht vergessen.
Auch Sie mochten als unsere Partner immer mehr Informationen tber Ihr Unternehmen, lhre
Produkte und Dienstleistungen auf den CHEMIE.DE Portalen verdffentlichen. Das freut uns
sehr. Damit dies fiir Sie in Zukunft noch einfacher wird, haben wir fiir 2012 flexible Werbepa-
kete geschnirt. Seite 54 verrdt Ihnen dazu mehr.

All unsere bisherigen Werbeformen bleiben selbstverstéandlich erhalten. Denn in einer Welt
mit standigen Anderungen und Unsicherheiten bleibt die CHEMIE.DE Information Service
CmbH weiterhin Ihr zuverldssiger Partner. Wir lassen Sie bei den Herausforderungen des On-
line Marketings nicht alleine und stehen lhnen jederzeit gerne mit Rat und Tat zur Seite.

Wir freuen uns auf den Dialog mit Ihnen und den weiteren gemeinsamen \Weg in eine span-
nende Online-Zukunft.

g QfQG\m ‘ (N\(;CL\*—

Stefan Knecht,
Geschaftsfuhrer

Stefan Knecht,
Geschaftsfiuhrer
vVon CHEMIE.DE

Berlin, 01.10.2011
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FIRMENPROFIL

CHEMIE.DE Online-Informationsportale:
Wissen von Profis fiir Profis

Die cHEMIE.DE Information Service CmbH betreibt naturwissenschaftliche Online-Fach-
portale. Der Grund fiir unseren Erfolg? Wir wissen, wovon wir reden!

Was als Universitatsprojekt Mitte der neunziger Jahre be-
gann, ist heute Europas erfahrenstes Online-Unternehmen
der Chemie-, Life-Science- und Analytik-Branchen.

Unser Name verrdt unsere Herkunft - unsere Passion: Mehr
als 20 Mitarbeiter, viele davon mit naturwissenschaftlichem
Hintergrund, haben sich der Aufgabe verschrieben, unseren
Anwendern und Kunden die tdgliche Arbeit zu erleichtern.

Die cHEMIE.DE Information Service GmbH steht fir Know-
how, tagesaktuelle Informationen und die umfassende
Abbildung des Marktgeschehens. Dafiir zeichnet vor allem
unsere Redaktion verantwaortlich. Sie trennt Wichtiges van
Unwichtigem und sorgt so dafiir, dass unsere Anwender ge-
nau die Informationen erhalten, die sie suchen.

Fir unsere Kunden bieten wir dartiber hinaus noch viel mehr.
Neben dem umfangreichen Angebot an Werbeformen fiir
verschiedenste Zielsetzungen beraten wir Sie zu den The-
men Online-Marketing und Webauftritt. Selbstverstandlich
helfen wir auch tatkraftig bei der Umsetzung gemeinsam
entwickelter Ideen.

Unser klarer Fokus hat uns zu dem gemacht, was wir heute
sind. Seit Uber zehn Jahren konzentrieren wir uns ganz auf
das Medium Internet.

Von dieser Erfahrung profitieren auch Sie. Denn sie fliel3t
nicht nurin die Entwicklung unserer Portale ein, sondern wird
von uns im partnerschaftlichen Umgang auch an unsere Kun-
den weitergegeben.

, Wir sehen in CHEMIE.DE nicht
nur unsere Agentur, sondern
einen zu 100 % verldsslichen
Partner, der unsere Interessen
und Bedlirfnisse versteht.”

Jirgen Bochem,
Geschaftsfihrer der Bochem Instrumente GmbH



Vision

CHEMIE.DE ist das europdische Synonym fiir schnelles Finden hochqualitativer
Branchen- und Produktinformationen.

Unser Angebot hilft unseren Kunden und Anwendern lhre tagliche Arbeit schnel-
ler und effizienter zu gestalten.

Unser Handeln basiert auf unseren Werten. Sie sind die Grundlage fir nachhal-
tiges Wachstum, welches uns unsere Marktstellung sichert und den Ausbau der
Marktfihrerschaft ermdglicht.

Es ist unser Anspruch, die Rolle des Innovationsfihrers im Web zu (ibernehmen.

Unsere Portale ermoglichen unseren Besuchern einen raschen Zugriff auf die
gewiinschten Informationen. Unser umfassendes, tagesaktuelles und qualitativ
hochwertiges Informationsangebot bildet das Marktgeschehen vollstdndig ab.

Um dies zu ermdglichen, bringen wir uns, unsere Werte und unsere ganze Erfah-
rung tdglich in unsere Arbeit ein.

Unsere Leistungen orientieren sich konsequent an den Bedtrfnissen unserer
Anwender und Kunden. Die Kommunikation und der Umgang mit ihnen sind von

Offenheit und Ehrlichkeit gepragt.

Unseren Mitarbeitern bieten wir einen sicheren Arbeitsplatz, der die Kreativitat

des Einzelnen férdert und auf gegenseitiger Wertschatzung beruht.
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FIRMENPROFIL

CHEMIE.DE Channels:

Spiegel unserer Informationsvielfalt

Die Palette der naturwissenschaftlichen Disziplinen ist grol3. Mit unseren Channels
Chemistry, Life Science und Lab fokussieren wir ganz bewusst. Fiir mehr Klarheit.

Das Maximum an Freiraum bieten - ohne Zugehtrigkeiten
und grundlegende Gemeinsamkeiten zu ignorieren: Das war
unser Ziel, als wir uns erstmals Gedanken tber die Einfiih-
rung unserer Channels machten.

Wir méchten Ihnen den groRen Uberblick bieten, dabei
jedoch nicht auf Schdrfe und Konturen im Detail verzichten.

, Wir schdtzen das grofie Netzwerk von
CHEMIE.DE und lhre Bekanntheit im
Bereich Life Sciences.”

Sandy Herzog,
HR & HCS Manager bei nemensis ag

So hat jeder Channel seinen klaren Fokus, seine klare Aus-
richtung. Dies schafft die Voraussetzungen, um Informatio-
nen zu ordnen und zu strukturieren.

Ihnen ermdglicht dies, eine scharf umrissene Zielgruppe
auf einem klar positionierten Portal zu erreichen. So werden
Streuverluste vermieden.

Sprechen Sie lhre Kunden dort an, wo Sie sie auch wirklich
erreichen. Auf Websites, die zu den tadglichen Arbeitsmitteln
Ihrer Zielgruppe gehdren.

Die Channels im Einzelnen:

Im Chemistry Channel befassen wir uns auf drei Portalen
mit allen Themen der Chemie - vom Labor bis zum Prozess.

Der Life Science Channel ist der richtige Kanal fiir Life
Science, Biotechnologie und Pharma.

Im Lab Channel beschaftigen wir uns intensiv mit den The-
men Labor- und Analysetechnik.



CHEMIE.DE Channels
auf einen Blick

Chemistry Channel

Portale:

www.chemie.de

(inkl. www.chemie.de Karriere)
www.chemeurope.com

(inkl. www.chemeurope.com career)
www.quimica.es

Fokus:
Chemie vom Labor bis zum Prozess

Kennzahlen:

2,1 Mio. Pls/Monat

33.000 Newsletter-Abonnenten
3,6 Mio. Unique User/Jahr

Sprachen:
Deutsch, Englisch, Franzdsisch,
Spanisch

Life Science Channel

Portale:
www.bionity.com
(inkl. www.bionity.com Karriere)

Fokus:
Life Science und Pharma

Kennzahlen:

670.000 Pls/Monat

17.000 Newsletter-Abannenten
950.000 Unigue User/Jahr

Sprachen:
Deutsch, Englisch, Franzgsisch,
Spanisch
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Lab Channel

Portale:
www.analytica-world.com
(im Auftrag der Messe Miinchen)

Fokus:
Labor- und Analysetechnik

Kennzahlen:

40.000 Pls/Monat

25.000 Newsletter-Abonnenten
170.000 Unigue User/Jahr

Sprachen:
Deutsch, Englisch
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PORTALE

Die CHEMIE.DE Portale:
einfach den Uberblick behalten

Vor 14 Jahren starteten wir mit einem einzigen Portal: www.chemie.de

Im Laufe der Zeit wurde immer deutlicher, dass eine Web-
site, vor allem mit diesem pragnanten Namen, nicht alle
Facetten der Naturwissenschaften abdecken kann. Um die-
ser Tatsache gerecht zu werden, entstanden fiir die unter-
schiedlichen Anspriiche jeweils eigene Paortale. Organisches
Wachstum im klassischen Sinne. Heute ist die Zahl der
Websites auf fiinf angewachsen.

,CHEMIE.DE ist eine sehr informative
Internetplattform, die ansprechend
prdsentiert wird."

Thomas Jocks,
Wyatt Technology Europe GmbH

Mit unseren drei Channels Chemistry, Life Science und Lab
haben wir die Struktur geschaffen, die es erlaubt, Informa-
tionen thematisch besser zu ordnen und Schwerpunkte zu
setzen. Dabei behadlt jedes Portal seine individuelle Ausrich-
tung - und einen klaren Fokus auf die jeweilige Zielgruppe.

So konnen Sie fir Ihre Werbekampagnen immer genau die
Portale auswahlen und kombinieren, die zu lhren Zielen am
besten passen. Ohne Streuverluste.

www.chemie.de ist innerhalb unseres Chemistry Channels
die richtige Adresse, wenn Sie Ihre WerbemaRnahmen auf
den deutschsprachigen Raum (DACH) konzentrieren moch-
ten.

www.chemeurope.com nimmt die europdische Chemiebran-
che vom Labor bis zur Prozesstechnik in den Blick. Auf
diesem Portal erreichen Sie die Leser sowohl auf Englisch
als auch auf Franzdsisch.

www.quimica.es hat sich seit seinem Start vor rund drei
Jahren als die fiihrende Branchenplattform fir den spani-
schen Sprachraum etabliert.

www.bionity.com als Informationsportal fiir den Life
Science Channel spricht weltweit Leser an, die sich fur
Informationen und Trends aus Life Science, Biotechnologie
und Pharma interessieren - und das viersprachig.

www.analytica-world.com ist das Fachportal fir unseren
Lab Channel. Auf dieser Website (Deutsch/Englisch), die
wir im Auftrag der Messe Minchen betreiben, erreichen Sie
auch jenseits der Messetage |hre Zielgruppen in der Labor-
und Analysentechnik.



Fact Sheet
www.chemie.de

i ‘ Stellenanzeigen

Spe kiroskopig
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1,5 Mio. Seitenaufrufe pro Monat sind ein eindeutiges Indiz fiir die Popularitat
von chemie.de und das hohe Interesse an seinen Informationsangeboten.

2,1 Mio. eindeutige Nutzer” aus dem deutschsprachigen Raum nutzen jahrlich
die Informationen und Angebote von chemie.de.

19.000 deutschsprachige Abonnenten aus der Branche erhalten jede Woche in
den chemie.de Newslettern die neuesten Informationen tiber Chemie, Analytik,
Labor und chemische Verfahrenstechnik.

1) Die Zahl eindeutiger Nutzer (unique user) gibt an, wie viele Personen innerhalb eines Zeitraums

ein Internetangebot besucht haben. Die Nutzererfassung erfolgt mit Hilfe von Cookies.
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Fact Sheet
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= 120.000 Seitenaufrufe pro Monat belegen, dass sich quimica.es als junges
Informationsportal bereits fest in der Branche etabliert hat.

= 500.000 eindeutige Nutzer” aus Spanien und Lateinamerika nutzen jahrlich
die Informationen und Angebote von guimica.es.

= 4,800 spanischsprachige Abonnenten erhalten alle 14 Tage im

guimica.es Newsletter die neuesten Informationen aus Chemie, Analytik, Labor
und chemischer Verfahrenstechnik.

1) Die Zahl eindeutiger Nutzer (unique user) gibt an, wie viele Personen innerhalb eines Zeitraums

ein Internetangebot besucht haben. Die Nutzererfassung erfolgt mit Hilfe von Cookies.
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Fact Sheet
www.chemeurope.com
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500.000 Seitenaufrufe pro Monat sprechen fiir eine regelmadflige Nutzung von
chemeurope.com.

1 Mio. eindeutige Nutzer® aus aller Welt nutzen jahrlich die Informationsange-
bote von chemeurope.com.

9.000 englischsprachige Abonnenten erhalten jede Woche im
chemeurope.com Newsletter die neuesten Informationen aus der Branche.

1) Die Zahl eindeutiger Nutzer (unique user) gibt an, wie viele Personen innerhalb eines Zeitraums

ein Internetangebot besucht haben. Die Nutzererfassung erfolgt mit Hilfe von Cookies.
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Fact Sheet

www.analytica-world.com
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= 40.000 Seitenaufrufe pro Monat sprechen fiir eine regelmdRige Nutzung von
analytica-world.com auch auRerhalb der Messezeiten.

= 170.000 eindeutige Nutzer” aus aller Welt nutzen jahrlich die Informationen

und Angebote van analytica-world.com.

® 25.000 Abonnenten erhalten alle 14 Tage im analytica-world.com Newsletter
die neuesten Informationen aus der Analysen- und Labortechnik.

1) Die Zahl eindeutiger Nutzer (unique user) gibt an, wie viele Personen innerhalb eines Zeitraums

ein Internetangebot besucht haben. Die Nutzererfassung erfolgt mit Hilfe von Cookies.
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670.000 Seitenaufrufe pro Monat sprechen fiir das Interesse an
bionity.com und seinen Informationsangeboten.

950.000 eindeutige Nutzer® aus aller Welt greifen jahrlich auf die Inhalte von
bionity.com zu.

17.000 Abonnenten aus der Branche erhalten jede Waoche im bionity.com News-
letter die neuesten Informationen tber Life Sciences, Biotechnologie
und Pharma.

1) Die Zahl eindeutiger Nutzer (unique user) gibt an, wie viele Personen innerhalb eines Zeitraums

ein Internetangebot besucht haben. Die Nutzererfassung erfolgt mit Hilfe von Cookies.
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NUTZERANALYSE

Mit CHEMIE.DE treffsicher
lhre Zielgruppe erreichen

Unsere Besucher sind Profis in ihrem Job - und in der Informationsbeschaffung. Was das
bedeutet? Kaufentscheidungen werden heute online gefallt.

Unsere Online-Portale sind klassische B2B-\Websites.

,Das Portal hat sich als solides
Der GroRiteil unserer Besucher kommt aus Unternehmen, Hochschulen /nformationsmedium ]CLIf
und Forschungseinrichtungen. Die Nutzung erfolgt tiberwiegend wah- WiSSEI’]SChUﬂ'/Ef etab/iert.”

rend der Arbeitszeit und vor allem zur Informationssammlung. Auch -

oder gerade - im Vorfeld einer geplanten Investition. Karl-Gerhard Hoppmann,

Commercial Leader Germany
bei Thermo Fisher Scientific
Viele Entscheider wissen das und schatzen den Einfluss des Internets

auf den B2B-Kaufentscheidungsprozess als hoch bis sehr hoch ein. Zu
Recht, wie wir meinen.

Anwender greifen bei lhrer Informationsbeschaffung auf etablierte,
objektive Portale zuriick, denen sie vertrauen. Wie die Fachportale der
CHEMIE.DE Information Service GmbH.

Dies belegt auch ein Blick auf die Statistik. Unsere Angebote werden
(Gber alle Portale) zu 90% werktags genutzt. 95% der Besucher tun
dies in der Zeit von 7:00 bis 21:00 Uhr.

Uber diese Zahlen freuen wir uns. Denn sie zeigen eins sehr deutlich:
Wir sind unserem Ziel, ein professionelles Arbeitsmittel fir unsere Nut-
zer zu sein, schon recht nahe.



Chemistry Channel

Geografische Herkunft

Geografie chemie.de

Mit chemie.de erreichen Sie lhre deutschsprachi-
ge Zielgruppe, vor allem in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz.

Geografie chemeurope.com

chemeurope.com ist der ideale Weg, um eng-
lischsprachige Zielgruppen in der Branche zu
erreichen. 32 % der Nutzer kommen aus Europa.
Mit 25% und 19 % sind USA/Kanada und Asien
ebenfalls bedeutende Nutzergruppen.

Geografie quimica.es

guimica.es wird von spanischsprachigen Lesern
in aller Welt genutzt. Mit einem Anteil von 22 %
ist Mexiko die grofite Nutzergruppe, gefolgt von
Spanien mit 18 %.

7% weltweit
8% Europa - Sonstige
4% Qsterreich

6% Schweiz

24% weltweit

10% Asien - Sonstige

3% China

6% Indien

5% Europa - Sonstige

13% Sonstige

4% Peru

5% USA

5% Chile
5% Venezuela

8% Uruguay

8% Argentinien
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- 75 % Deutschland

A

25% USA, Kanada

8% Deutschland, Osterreil

—ﬁ 6% GroRbritannien, Irland
4‘ 8% Frankreich, Benelux

5% Osteuropa

22% Mexiko

18% Spanien

12% Kolumbien

wiii}
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NUTZERANALYSE

Chemistry Channel

9% Sonstige

Berufliche Stellung 79 Schiller Azubis

. . 4% Doktoranden, Student
Unter den Nutzern des Chemistry Channels liegt " "o« oranden studenten

der Anteil an Entscheidern und Multiplikatoren
bei 34 %.

8% (Hochschul-)
Lehrer/Dozenten

13% Geschaftsleitung,

Inhaber

Alter der Nutzer

38% Angestellte

7\

21% Angestellte mit
Leitungsfunktion

Im Chemistry Channel sind 77 % der Nutzer 30
Jahre und dlter. Mit 32 % liegt der Anteil der tber
50-Jahrigen deutlich tiber den sonst im Internet
Ublichen Werten.

50-59 AR

40-439 AL
30-39

20-29 |70

15% Sonstige
Aufgabenbereich

Uber chemie.de, chemeurope.com und
guimica.es erreichen Sie alle Bereiche im Unter-
nehmen. Die am stdrksten vertretene Nutzer-
gruppe sind Mitarbeiter der industriellen
Forschung und Entwicklung.

9% Aus- und Weiterbildung
6% Forschung und Lehre
7% Verwaltung

10% Marketing, PR

Jahrliches Investitions-/Einkaufsvolumen der 17% >50.000 €

Nutzer

Im Chemistry Channel erreichen Sie die Ent-
scheider der Branche, die tiber Investitionen 4% 20.000-50.000 €
oder Einkaufsvorhaben direkt entscheiden oder

maRgeblich daran beteiligt sind. 41 % der Nutzer

in diesem Channel entscheiden tber ein jahrliches

Investitionsvolumen von mehr als 20.000 €.

5% Einkauf

24% Forschung und
Entwicklung

7% Fertigung und
Produktion

»
9,

6% Qualitdtssicherung und
-prifung

11% Vertrieb

8% <1.000 €

14% 1.000-5.000 €

37 % 5.000-20.000 €




Art des Unternehmens

46 % der Nutzer im Chemistry Channel kommen
aus dem industriellen Umfeld. Hochschulen und
Forschungsinstitute sind mit insgesamt 22 %
ebenfalls eine bedeutende Nutzergruppe

der Portale.

UnternehmensgroRe

Im Chemistry Channel erreichen Sie sowahl kleine
und mittelstandische Unternehmen als auch die
GroRunternehmen der Branche.

Branche

Die gréRte Nutzergruppe bei chemie.de,
chemeurope.com und quimica.es ist mit einem
Anteil von 41 % die Chemiebranche. Aber auch in
vielen angrenzenden Branchen werden die Infor-
mationsangebote der Portale genutzt.

4% Sonstige
6% Behdrden, Verbande

6% Institute,
Forschungseinrichtungen

16% Hochschulen,
Fachhochschulen, Schulen

6% Labore, Auftragslabore
5% Handel

2% keine Angabe

28% >1000 Mitarbeiter

19% 200-999 Mitarbeiter

14% Sonstige

9% Intermediates,
Feinchemie

4% Biotechnologie,
Life Science

5% Agrar, Lebensmittel

5% Automobil,
Elektrotechnik, Elektronik

6% Umwelt, Energie
8% Labortechnik
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46% Industrie

11% Dienstleistungen

22% 1-19 Mitarbeiter

9% 20-49 Mitarbeiter

20% 50-199 Mitarbeiter

W"“J ’\ gﬁ&

41 % Chemie, Petrochemie,
Kunststoffe, Bulkchemikalien

8% Maschinen-, Anlagenbau,
Verfahrenstechnik
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Life Science Channel

Berufliche Stellung

Unter den Nutzern des Life Science Channels liegt

der Anteil an Entscheidern und Multiplikatoren
bei 40 %.

Alter der Nutzer

87 % der Nutzer des Life Science Channels sind
30 Jahre und dlter. Mit 24 % liegt der Anteil der
iber 50-)ahrigen deutlich tber den sonst im
Internet tblichen Werten.

Aufgabenbereich

Im Life Science Channel erreichen Sie alle Be-
reiche im Unternehmen. Stdarkste Nutzergruppe
sind Mitarbeiter der industriellen Forschung und
Entwicklung.

Jahrliches Investitions-/Einkaufsvolumen der
Nutzer

Uber den Life Science Channel erreichen Sie die
Entscheider der Branche, die liber Investitionen
oder Einkaufsvorhaben direkt entscheiden oder

mafigeblich daran beteiligt sind. 53 % der Nutzer

des Life Science Channels entscheiden tiber ein
jahrliches Investitionsvolumen von mehr als
20.000 €.

6% Doktoranden, Studenten

10% Sonstige 37 % Angestellte

3% Schiiler, Azubis

4% (Hochschul-)
Lehrer/Dozenten

20% Geschaftsleitung,
Inhaber

20% Angestellte mit
Leitungsfunktion

>59
50-59 kSR
40-49 | =l
30-39 | S
20-29 [ LA
<20 1%

13 % Sonstige 3% Einkauf

7% Beratung, Consulting 279% Forsch d
o Forschung un

5% Aus- und Weiterbildung Entwicklung

6% Forschung und Lehre

6% Fertigung und

5% Verwaltung Produktion

10% Vertrieb

18% Marketing, PR

32% >50.000 €

21% 20.000-50.000 € ‘

4% <1.000 €

18% 1.000-5.000 €

s

25% 5.000-20.000 €

h



Geografie

Im Life Science Channel erreichen Sie vor allem
europdische Zielgruppen, denn 75 % der Nut-
zer kommen aus Europa, davon 62 % aus dem
deutschsprachigen Raum.

Art des Unternehmens

38% der Nutzer im Life Science Channel kommen
aus dem industriellen Umfeld. Hochschulen und
Forschungsinstitute sind mit insgesamt 16 %
ebenfalls eine bedeutende Nutzergruppe des
Channels.

UnternehmensgroRe

Im Life Science Channel erreichen Sie sowohl klei-
ne und mittelstandische Unternehmen als auch
die GroRunternehmen der Branche.

Branche

Das Spektrum der Nutzer des Life Science Chan-
nels ist vielfaltig: Verschiedene Branchen rund um
Biotechnologie, Life Sciences und Pharma schat-
zen bionity.com als professionelles Arbeitsmittel.

8% weltweit

5% Asien

12% USA, Kanada

13 % Europa - Sonstige

4% Sonstige
6% Handel
4% Labore, Auftragslabore

9% Behdrden, Verbande

7% Krankenhauser, Kliniken

6% Forschungs-
einrichtungen/Institute

16 % Dienstleistungen

2% keine Angaben

29% >1.000 Mitarbeiter

12% 200-999 Mitarbeiter

20% Sonstige

2% Agrar, Lebensmittel
4% Prozesstechnik

4% Diagnostik, Forensik
6% Labortechnik

9% Medizin

1 FIRMENPROFIL

2 PORTALE

3 NUTZERANALYSE
4 WERBEFORMEN
5 REFERENZEN

6 KONTAKT

Schweiz

d

38% Industrie

10% Hochschulen, Fach-
hochschulen, Schulen

30% 1-19 Mitarbeiter

13% 20-49 Mitarbeiter

14% 50-199 Mitarbeiter

34°% Biotechnologie,
Life Sciences

12% Pharma

9% Chemie, Feinchemie

62 % Deutschland, Osterreich,
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NUTZERANALYSE

Lab Channel

Geografie analytica-world.com

57 % der Besucher im Lab Channel kommen aus
dem deutschsprachigen Raum. Nutzer aus Euro-
pa und den USA sind nahezu gleich stark vertre-
ten, Besucher aus Asien gewinnen zunehmend
an Bedeutung.

Treffpunkt fiir Entscheider

Im Lab Channel erreichen Sie die Entscheider der
Branche. 19 % der Nutzer sind dabei sogar aus-
schlaggebend fiir Entscheidungen tber Investi-
tionen oder Einkaufsvorhaben.

Besucher nach Branchen

Die gréRten Nutzergruppen im Lab Channel sind
mit Anteilen von 25 % bzw. 21 % die pharma-

8% Behdrden, 6ffentliche
Einrichtungen, Universitaten,
Forschungsinstitutionen

8% weltweit
5% Asien 579% Deutschland, Osterreict
Schweiz

o

12% USA, Kanada

14% Europa - Sonstige

19% ausschlaggebend
fir Entscheidungen

89% Entscheider 43% in leitender Position

5% medizinische Labore

5% Umweltschutz

6% Nahrungsmittel- und
Genussmittelindustrie

5% Gesundheitswesen
4% Medizin

) . ) ) - 21% chemische Industrie
zeutische und die chemische Industrie. Darliber

hinaus nutzen auch viele angrenzende Branchen
die Informationsangebote des Lab Channels.

3% Elektrotechnik, Elektronik
2% Metall-/Kunststoffverarbeitung
2% Automobilindustrie

25% pharmazeutische 14% sonstige Industrie

Industrie

Forschung und Entwicklung
Aufgabenbereiche der Besucher ) )
Fertigungs- und Qualitatskontrolle

. . ) . Marketing/Vertrieb/Werbung/PR
Die grofRte Nutzergruppe im Lab Channel sind

Mitarbeiter in Forschung und Entwicklung. Aber
auch Besucher aus Marketing und Geschaftsfih-
rung sind mit 27 % ein wesentlicher Bestandteil
der Nutzer.

Geschafts-/Unternehmens-/Betriebsleitung
Fertigung/Produktion
Einkauf/Beschaffung

Wartung/Instandhaltung

Produktmanagement
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WERBEFORMEN

Unsere Werbeformen haben
nur ein Ziel - ihren Erfolg.

Die cHEMIE.DE Werbeformen unterstitzen Sie dabei, ihre Botschaften klar und ziel-
gruppengenau zu kommunizieren. Dabei konnen Sie auf uns zahlen - mit Rat und Tat!

Unsere Portale bieten Ihnen verschiedenste Maglichkeiten,
lhr Unternehmen, Ihre Produkte oder Ihr Know-how ins
rechte Licht zu ricken.

Dabei gibt es fiir uns nur einen Gradmesser: Ihren Erfolg.
Der Schltssel fiir erfolgreiches Online-Marketing liegt vor
allem in einer guten Zielgruppenorientierung.

In Zusammenarbeit mit Ihnen analysieren wir lhre Ziel-
gruppen. Anhand des Ergebnisses wdhlen wir anschliefiend
gemeinsam die geeigneten Werbeformen und die idealen
Portale aus, die zu lhrer Zielsetzung passen. Die Mdglich-
keiten sind dabei vielfaltig: von einer einfachen Unterneh-
mens-oder Produktprasentation bis zu portalibergreifenden
Kampagnen unter Einbeziehung von E-Mail-Marketing-Mafi-
nahmen. Dabei orientieren wir uns nicht an unserem maxi-
mal moglichen Ertrag - sondern an lhren Winschen, Zielen
und lhrem Budget. Das ist unser Verstdndnis von partner-
schaftlichem Umgang.

Dazu gehort auch, dass wir nach jeder MalRnahme ein de-
tailliertes Reporting erstellen. So haben Sie jederzeit einen
klaren Blick auf das Ergebnis. Erfolgskontrolle der angeneh-
men Art.

Bekanntlich sind der Phantasie nahezu keine Grenzen ge-
setzt. Dies gilt auch fur die Kombinationsmaoglichkeiten
unserer Werbeformen. Daher kénnen die folgenden Seiten
nur einen ersten Uberblick darstellen.

Es ist unser Ziel und unser Anspruch, Sie so individuell und so
intensiv wie maglich bei lhrer Zielerreichung zu unterstiitzen.

Dafir machen wir vieles méglich. Lassen Sie uns
dartiber reden.

,Die Beratungskompetenz und der urm-
fassende Service von CHEMIE.DE sind

nach wie vor einzigartig in der Branche.”

Rolf Preul,
Marketing Director bei NETZSCH-Gerdatebau GmbH
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die passende Werbeform

Sie fuhren ein neues
Produkt im Markt ein?

I CHEMIE.DE macht seinen Nutzern die Recherche leicht:

Durch tbersichtliche Navigation und leistungsstarke Such-
funktionen finden diese schnell, was sie suchen. Mit weni-
gen Mausklicks sind Details Gber Unternehmen, Produkte
und Dienstleistungen abrufbar und kénnen Informationen
oder Angebote angefordert werden. Diese hochwertigen
Sales Leads von kaufbereiten Entscheidern leiten wir
sofort an Sie weiter. Beschleunigen Sie lhren Verkaufs-
prozess mit unseren Werbemalinahmen.
Produkt-/Katalogprdsentation, Themenschwer-
punkte,Whitepaper, Video

Die CHEMIE.DE Portale stehen fiir Know-how, tages-
aktuelle Informationen und die umfassende Abbildung
des Marktgeschehens. Bei uns informiert sich die Bran-
che - auch im Vorfeld von geplanten Investitionen. Das
macht uns zu einem optimalen Partner fiir Marketing-
maltnahmen, die einen Produktlaunch begleiten.
Produktprdsentation, Produkthighlight, Produkt

der Woche, Bannerwerbung, Stand-alone Mailing

Sie wollen ihre Marken-
bekanntheit erhohen?

Jeder unserer 4,7 Millionen Besucher verbringt durch-
schnittlich sechs Minuten auf den CHEMIE.DE Portalen,
um sich tber das aktuelle Marktgeschehen zu informieren.
Wertvolle Zeit, in der Sie wirksam und dauerhaft die Be-
kanntheit Ihrer Unternehmens- oder Produktmarke stei-
gern kénnen. Fiir eine besonders aufmerksamkeitsstarke
Imagekampagne kombinieren Sie mehrere \Werbeformen
miteinander.

Bannerwerbung, Stand-alone Mailing, Firmenprasen-
tation, Newsletterwerbung

CHEMIE.DE ist ideal fiir junge Unternehmen, die mit
schmalem Budget in der Branche Ful} fassen mochten.
Durch gezieltes Targeting kénnen Sie exakt die gewtinsch-
te Zielgruppe ansprechen oder Produktwissen und Mar-
kenbekanntheit aufbauen. Alle MalRnahmen sind dabei
genau messbar. Denn gerade fiir Neueinsteiger sind maxi-
male Sichtbarkeit und Umsatzsteigerungen sehr wichtig.
Firmenprdsentation, Produkt-/Katalogprasentation,
Bannerwerbung
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WERBEFORMEN

" Firmenprasentation

Weit mehr als nur eine Visitenkarte im Web.

Die Firmenprdsentation auf den CHEMIE.DE Portalen ist weit
mehr als nur eine Visitenkarte im Web. Sie bildet die ideale
Basis fir Ihr erfolgreiches Online-Marketing. Dies ist waohl auch
der Grund, dass sich nahezu alle namhaften Unternehmen in
unserem Anbieterverzeichnis prdsentieren.

Neben den tblichen Grundfunktionen bieten unsere Firmen-
eintrage zahlreiche Zusatzinformationen: Keywords, die Sie

passend zu Ihrem Unternehmen frei definieren kénnen. Oder
Angaben zu Zertifizierungen und zu Messeteilnahmen lhres

Unternehmens. Unsere Nutzer erhalten so ein umfassendes

und aktuelles Bild von lhrer Firma.

Alle Inhalte lhres Firmeneintrages dienen gleichzeitig als
Suchbegriffe, die Ihr Unternehmen fiir Interessenten schnell
und bequem auffindbar machen. So bringen wir Angebot und
Nachfrage auf direktem Weg zusammen.

Einmalig ist auch die vollstdndige Indizierung lhrer Homepage.
Nutzer, die durch Ihre Firmenprdsentation neugierig geworden
sind, konnen die gesamten Inhalte lhrer Website direkt auf
unseren Portalen durchsuchen.

Nicht zuletzt bietet die Firmenprdsentation auch eine Vernet-
zung aller Inhalte Ihres Unternehmens auf unseren Portalen.
Damit sind z.B. Ihre Stellenanzeigen, Ihre Produkte, Kataloge
oder News auf einen Blick verfiighar. Damit wird aus Ihrer Fir-
menprdsentation eine echte Schaltzentrale - in eigener Sache.

Auf einen Blick
Verfiigbar auf den Portalen:

www.chemie.de
www.chemeurope.com
www.quimica.es
www.bionity.com
www.analytica-world.com

LL

BUCHI! Labortechnik GmbH [SRER = -

BUGHI

O et

2800 S

Firmen-Kurzportrat mit Logo und Link zur Firmenwebsite
80 Produktschlagworte zur Platzierung lhres Eintrags in
unseren Suchergebnissen

Online-Lead-Generierung

Verlinkung mit weiterem firmenspezifischen Content

(News, Stellenanzeigen u.A.)
jahrliche Zugriffs-/Klickstatistik
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Produktoptionen

= Pressemitteilung

0Ob Quartalszahlen, Akquisitionen oder personelle Veranderungen: Veroffentlichen 280,- €
Sie lhre unternehmensbezogenen Pressemitteilungen als News auf unseren Por-

talen. Zusatzlich werden diese News in unseren Newslettern und als RSS-Feed

verbreitet. Durch die Verknipfung lhrer Pressemitteilungen mit der Firmenprdsen-

tation sind stets alle Informationen auf einen Blick verfiigbar.

= Company-Ad

Erzeugen Sie mit Company-Ads in unseren Newslettern zusatzliche Aufmerksam- ab 540,- €

keit fur Ihr Unternehmen und Ihre Angebote! Durch die auffallige Platzierung im fiir 6 Ausgaben

wochentlichen Newsletter fallt Ihr Eintrag direkt ins Auge.
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WERBEFORMEN

74 Produktprdasentation

Einfach perfekt platziert:

lhre Produkte und Dienstleistungen im Blickpunkt lhrer Zielgruppen.

Fakt ist: Kaufentscheidungen werden in der Branche von
den Mitarbeitern getroffen, die letztlich mit den Produkten
arbeiten. Genau diese Mitarbeiter sind unsere Nutzer.

Deshalb haben wir uns an den Suchgewchnheiten un-
serer Anwender orientiert und die Produktdarstellungen
Ubersichtlich gegliedert: in Produkt-, Dienstleistungs- und
Softwareprdsentationen

Setzen Sie also lhre innovativen Produkte dort in Szene, wo
sie van Ihren Kunden gefunden - und vor allem gesucht -
werden: auf den Portalen von CHEMIE.DE.

Zusatzliche Features wie der PDF-Download fiir Broschiiren,
Produktfotos und Videos ermdglichen es Ihnen, Ihre po-
tentiellen Kunden umfassend und zugleich ansprechend zu
informieren. Schaffen Sie so die Grundlage zur Gewinnung
wertvoller Leads.

Wir unterstiitzen Sie dabei, indem wir jedem Produkt bis zu
drei Werbeplatze in unseren Newslettern einrdumen. Den
idealen Zeitpunkt dafiir bestimmen Sie.

Auf einen Blick
Verfiigbar auf den Portalen:

www.chemie.de
www.chemeurope.com
www.quimica.es
www.bionity.com
www.analytica-world.com

808 D o

5080

D : E [I]

wahlweise 6 oder 12 Monate Laufzeit

detaillierte Produktbeschreibung mit Produktfotos und
Video

Online-Lead-Cenerierung

je nach Laufzeit mit 2 bzw. 3 Produkthinweisen im News-

letter
Zugriffs-/Klickstatistik am Ende der Laufzeit



Produktoptionen

5 Produkt der Woche

Das Produkt der Woche ist die perfekte Ergdnzung fir Ihre Produktprdsentation.
Das Produkt der Woche wird eine Woche lang exklusiv auf allen Seiten des ge-
winschten Portals direkt neben dem Portal-Logo besonders hervorgehoben. Hinzu
kommt die prominente Platzierung im Newsletter. So erreichen Sie in kurzer Zeit
gréitmaogliche Aufmerksambkeit.

= Produkthighlight

Mit dem Produkthighlight heben Sie sich im wahrsten Sinne des Wortes von der
Masse ab. Ihr Angebot wird auf der Produkt-Startseite einen Monat lang bevor-
zugt dargestellt - und zieht durch eine grofie grafische Teaserflache die Blicke der
Nutzer auf sich.

= » Cubls: Der neue Mafstab

LT

Bedeutung

L S\s

< 115 ¥

m Zusdtzliche Schaltung auf weiteren Portalen

Zahlen auch Interessenten in anderen Mdrkten zur Zielgruppe lhres Produktes
oder lhrer Dienstleistungen? Dann schlagen Sie doch zwei Fliegen mit einer Klappe
und schalten lhre Produkt- bzw. Dienstleistungsprdsentation fir einen geringen
Aufpreis auf weiteren cHEMIE.DE Portalen: einmaliger Aufwand, doppelte Werbe-
wirkung.

® Produkthinweis im Newsletter

Weitere Aufmerksamkeit fiir Ihre Produkte und Dienstleistungen erzeugen Sie mit
einem zusdtzlichen Produkthinweis in unseren wichentlichen Newslettern. Gerade
die Kombination der Verbreitungskandle Web und E-Mail fiihrt zu einer optimalen
Sichtbarkeit - so weckt Ihr Angebot noch mehr Interesse bei den Lesern.
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420,- €
pro Woche

640,- €
pro Monat

ab 400,- €
fiir 6 Monate

200,- €

je Hinweis
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WERBEFORMEN

M Katalogprdsentation

Prdsentieren Sie Ihr gesamtes Produktportfolio im gewohnten Format.

Bei dieser Werbeform stehen Ihre Print-Kataloge im Vorder-
grund.

In vielen Fdllen sind gedruckte Broschiren und Kataloge zur
vollstandigen Darstellung des Leistungsspektrums uner-
ldsslich. Diesem Umstand tragen wir mit der Katalogprdsen-
tation Rechnung.

Kombinieren Sie die Vorteile des Webs mit der gewohnten
Darstellungsform Ihres Portfolios und prdsentieren Sie lhre
Produktpalette in kompakter und tbersichtlicher Form.

Unabhadngig davon, ob Sie den Katalog als pPDF-Download
anbieten oder per Post versenden wollen: Durch unsere
Online-Lead-Generierung stehen Ihnen die Kontaktdaten

der Interessenten sofort zur Verfligung.
25080 Emm
Auch bei dieser Werbeform sind drei Newsletternennungen
inklusive. Diese Kombination aus Webprdsentation und
E-Mail-Marketing sorgt fiir eine optimale Ansprache lhrer
Zielgruppe.

Auf einen Blick D @ [:[]

Verfiigbar auf den Portalen: Wesentliche Inhalte:

www.chemie.de 12 Monate Laufzeit
www.chemeurope.com Katalogbeschreibung mit Abbildung
www.quimica.es Katalog als PDF zum Download

www.bionity.com Online-Lead-Cenerierung

www.analytica-world.com 3 Kataloghinweise im Newsletter inklusive
Zugriffs-/Klickstatistik am Ende der Laufzeit




Produktoptionen

n Bldtterkatalog

Besonders anschaulich prdsentieren Sie Ihren Katalog als Bldtterkatalog®. Mit die-
ser innovativen Technologie wird Ihr gedruckter Katalog 1 : 1 online erlebbar ge-
macht. Durch interaktive Funktionen erscheinen Broschiiren und Kataloge wie zum
Anfassen: anklicken und durchblattern.

m Zusdtzliche Schaltung auf weiteren Portalen

Zdahlen auch Interessenten in anderen Madrkten zur Zielgruppe lhres Kataloges?
Dann schlagen Sie doch zwei Fliegen mit einer Klappe und schalten lhre Katalog-
prasentation fir einen geringen Aufpreis auch auf weiteren cHEMIE.DE Portalen:
einmaliger Aufwand, doppelte Werbewirkung.

= Kataloghinweis im Newsletter

Weitere Aufmerksamkeit fir lhre Kataloge erzeugen Sie mit einem zusatzlichen
Kataloghinweis in unseren wochentlichen Newslettern. Gerade die Kombination
der Verbreitungskandle Web und E-Mail fiihrt zu einer optimalen Sichtbarkeit - so
weckt Ihr Angebot noch mehr Interesse bei den Lesern.
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560,- €
fiir 12 Monate

500,- €
fiir 12 Monate

200,- €

je Hinweis
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= Whitepaper

Die elegante Form der Werbung.

Eine der interessantesten Moglichkeiten, sich Ihrer Ziel-
gruppe als kompetenter Losungsanbieter vorzustellen:
das Whitepaper.

Sie kennen es aus eigener Erfahrung: Man beschaftigt sich
mit einem Problem und verbringt Stunden im Internet auf
der Suche nach passenden Antworten.

Die gezielte Vermittlung von Know-how in Form eines
Whitepapers, Fachartikels oder Applikationsberichtes ist
eine sehr elegante Form des Eigenmarketings. Und wohl die
einzige Werbeform, nach der die Nutzer aktiv suchen.

Whitepaper geniefien die volle Aufmerksamkeit der Leser.
Es ist eher die Regel als die Ausnahme, dass gute Whitepa-
per gespeichert oder gedruckt und an Kollegen weitergege-
ben werden.

Nutzen Sie diese Maglichkeit und positionieren Sie sich als
Experte auf lhrem Gebiet - und helfen Sie so, Fragen lhrer
potentiellen Kunden zu beantworten.

Auf einen Blick
Verfiigbar auf den Portalen:

www.chemie.de
www.chemeurope.com
www.bionity.com
www.analytica-world.com

Wesentliche Inhalte:

12 Monate Laufzeit
3 Newsletterhinweise inklusive

Online-Lead-Cenerierung
bis zu 5 Grafiken und Abbildungen inklusive
Zugriffs-/Klickstatistik am Ende der Laufzeit




Produktoptionen

= Firmenprdsentation

Zusatzlich zur Veroffentlichung lhres Whitepapers empfehlen wir Ihnen die Schal-
tung einer Firmenprdsentation auf unseren Portalen. Fir Leser, die Sie durch den
Fachaufsatz von Ihrem Know-how in einem Anwendungsgebiet tberzeugt haben,
sind so die wichtigsten Informationen tiber Ihr Unternehmen sofort verfiigbar.

® Produktprdsentation

Sie nutzen die Werbeform des Whitepapers, um in Form eines Applikationsberich-
tes die Einsatzmoglichkeiten bestimmter Gerate lhres Unternehmens darzustel-
len? Dann ist eine Produktprdsentation auf unseren Portalen die ideale Ergdanzung.
Dadurch erleichtern Sie Lesern, bei denen Sie mit dem Whitepaper Interesse ge-
weckt haben, mehr tber das eingesetzte Produkt zu erfahren - und bei Bedarf
direkt Kontakt mit Ihnen aufzunehmen. Naturlich werden alle Werbeformen mit-
einander verlinkt.

= Bannerwerbung

Kombinieren Sie die sachlichen und prazisen Informationen, die Sie der Zielgruppe
im Rahmen eines Whitepapers prdsentieren, mit einer emotionaleren Kommuni-
kation per Bannerwerbung. So ist z.B. unser Wide Skyscraper ein auffalliges An-
zeigenformat, das sich fir eine aufmerksamkeitsstarke Bannerkampagne hervor-
ragend eignet. Mit seiner GréRe von 160 x 600 Pixeln bietet dieser Bannertyp viel
gestalterischen Spielraum.

1 FIRMENPROFIL
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3 NUTZERANALYSE
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970,- €
fiir 12 Monate

ab 720,- €
fiir 6 Monate

ab75,- €
TKP
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= Stellenanzeigen

Stellenanzeigen kénnen mehr als nur das passende Personal finden.

Unser Karrierenetzwerk bietet Ihnen spezialisierte Stellen- CLY)

markte fur Fach- und Fihrungskrafte. Durch ihre jeweils e

individuelle Ausrichtung auf die Channel Chemistry, Life » Werkstoffingenieurfin =
Science und Lab erreichen Unternehmen auf der Suche DICHTOMATIC tnsergena

nach qualifiziertem Personal immer genau die gewiinschte

Zle|gruppe. Jobs nach Aufgabenbereich
Aktuelle Stellenangebote Forschung & Entwicklung
Durch die Integration der Jobbdrsen in die Informationspor- s

tale profitieren Ihre Stellenanzeigen von deren marktdurch-
dringender Reichweite. AulRerdem sprechen Sie so mit Ihren
Anzeigen auch Personen an, die aktuell gar nicht aktiv nach

Thermo Yo

MNewsletter

einem neuen Job suchen. Eine Personengruppe, die bei zu-

nehmendem Fachkraftemangel immer mehr an Bedeutung
gewinnt.

Schalten Sie lhre Stellenangebote dort, wo Sie qualifiziertes
Personal wirklich erreichen. Auf Websites, die zu den tagli-
chen Arbeitsmitteln lhrer Zielgruppe gehéren. T T e S e e, =

Selbstverstandlich werden lhre Stellenanzeigen auch in un-
serem wochentlich erscheinenden Jobletter und auf unserer
Homepage prominent platziert.

Auf einen Blick
Verfiigbar auf den Portalen: Wesentliche Inhalte:
www.chemie.de Stellenanzeige mit 8 Wochen Laufzeit

www.chemeurope.com Zugriff auf die Bewerberdatenbank
www.bionity.com Kontaktsystem fiir Online-Bewerbungen

www.analytica-world.com Vergffentlichung der Anzeige in den wdchentlichen Job-

lettern und Newslettern
Zugriffsstatistik nach Ablauf der Stellenanzeige
(Darstellung in Ihrem Corporate Design)




Produktvariante

= Vergleich Standard/Premium Stellenanzeigen
Premium

Stellenanzeige

1 FIRMENPROFIL
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4 WERBEFORMEN
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6 KONTAKT

Standard
Stellenanzeige

Laufzeit 8 Wochen 8 Wochen
Zugriff auf die Bewerberdatenbank = 0
Verlinkung der Stellenanzeige
bei der Firmenprdsentation . .
Kontaktsystem ftir Online-Bewerbungen = 0
Nennung im Jobletter . .
Gestaltung der Anzeige im eigenen Corporate Design (HTML) C
Anzeigenerstellung durch CHEMIE.DE Information Service® .

720,- € 520,- €

fiir 8 Wochen fiir 8 Wochen

Produktoptionen
= Job der Woche

Noch mehr Power verleihen Sie Ihrer Stellenanzeige mit einer Schaltung als Job der
Woche. Bei dieser Werbeform wird lhre Anzeige eine Waoche lang exklusiv auf den
Karriereseiten des gewtinschten Portals direkt neben dem Portal-Logo besonders
hervorgehoben. Hinzu kommt eine prominente Platzierung im Jobletter. So errei-
chen Sie in kurzer Zeit die maximale Aufmerksamkeit.

® Job-Ad im Newsletter

Ein Jobhinweis in unseren wochentlichen Newslettern verschafft lhrer Stellenan-
zeige zusdtzliche Beachtung. Durch die Kombination der Verbreitungskandle Web
und E-Mail erhéhen Sie die Wahrnehmung deutlich und erreichen, dass Ihr Stellen-
angebot noch mehr Interesse bei den Lesern weckt.

= Job Reboost
Nutzen Sie den Job Reboost, um zusatzliche Aufmerksamkeit fiir Ihr Stellenan-

gebot zu erzielen. Nach der Halfte der Laufzeit aktualisieren wir das Datum lhrer
Anzeige und bringen Sie so wieder an die erste Stelle unserer Joblbersicht.

420,- €
pro Woche

200,- €

pro Hinweis

100,- €

pro Anzeige
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WERBEFORMEN

2 Themenschwerpunkte

Die themenbezogenen ,Sonderausgaben” unserer Portale.

Zentralen Fragestellungen und aktuellen Themen widmen
wir regelmdlRig unsere besondere Aufmerksamkeit: in unse-
ren redaktionellen Themenschwerpunkten.

Hier werden themenspezifisch alle relevanten Informati-
onen gebindelt und in ansprechender und tbersichtlicher
Form prdsentiert.

Durch die prominente Darstellung des aktuellen Themen-
schwerpunktes auf den Startseiten unserer Portale erzeu-
gen diese ein besonders reges Leserinteresse.

Es liegt in der Natur der Dinge, dass gerade bei den Themen-
schwerpunkten die Zielgruppe noch schdrfer definiert ist.
Hier erreicht Ihre Kommunikation ausschlieflich Menschen,
die mit dem jeweiligen Thema eng verbunden sind.

Themenschwerpunkte sind also ein dauRerst attraktives Um-
feld, um themenbezogen Ihre Produkte und Dienstleistun-
gen zu prdsentieren. Denn hier sind die Experten unter sich.

Auf einen Blick
Verfiigbar auf den Portalen:

www.chemie.de
www.chemeurope.com
www.bionity.com
www.analytica-world.com

Thema Fermenter

* Bewiihrtes Design, Bereit
fiir die Zukunft

a
Themen A-Z
Produkte
i
Eramssd Top Themen
=
e
e o
)
a4
DASCHP Paralivie B
&

Wesentliche Inhalte:

Produkt- oder Katalogprdsentation mit 3 Monaten
Laufzeit

Teaserbox zum Themenschwerpunkt auf den Hauptseiten
Online-Lead-Cenerierung

Produkt- bzw. Kataloghinweis in einer Newsletter-Sonder-

ausgabe zum Themenschwerpunkt
Klickstatistik am Ende der Laufzeit




1 FIRMENPROFIL

2 PORTALE
3 NUTZERANALYSE
4 WERBEFORMEN
5 REFERENZEN
6 KONTAKT
Redaktioneller Themenplan 2012
Messen Chemistry Channel Life Science Channel Lab Channel
Januar Mihlen ELISA ELISA
Pigmente
Februar Nanotechnologie Bioverfahrenstechnik
Pumpen Bioinformatik
Marz Pittcon analytica Vorschau analytica Vorschau analytica Vorschau
ARABLAB Coatings Antikorper
April analytica Qualitatssicherung Qualitatssicherung
Hannover Messe Laborchemikalien RNA-Interferenz
Mai Sensor + Test LIMS LIMS LIMS
ACHEMA Vorschau PCR PCR
Juni ACHEMA Arbeitsschutz Arbeitsschutz
Chemspec Europe Massenspektrometrie Diagnostik Massenspektrometrie
Juli Gas-Chromatographie Gas-Chromatographie Gas-Chromatographie
Elementaranalytik Molekularbiologie Elementaranalytik
August Liquid Handling Liquid Handling Liquid Handling
Mikrowellentechnik Mikrowellentechnik
September Scanlab Aufschlusstechnik Bioanalytik Bioanalytik
TOC-Analyse Zentrifugen TOC-Analyse
Feuchtemessung Feuchtemessung
Oktober CPhI Spektroskopie Spektroskopie Spektroskopie
Spezialchemikalien Mikrobiologie
\Waagen \Waagen
November SPS/IPC/DRIVES Flissigchromatographie Flissigchromatographie  Flissigchromatographie
Medica Rheologie Rheologie
Compamed Partikelanalyse Partikelanalyse
Dezember Katalyse Mikroskopie Mikroskopie

Probenvorbereitung

Probenvorbereitung

Probenvorbereitung
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@ Newsletterwerbung

Mit unseren Newslettern zur rechten Zeit am rechten Ort.

Werbeformate in unseren Newslettern sind hervorragend L) =
geeignet, wenn Sie ganz bestimmte Themen zu einem klar e
definierten Zeitpunkt kommunizieren wollen. So lassen sich @HEMlE-DE ! s oo
punktuelle Schwerpunkte setzen - und einfach steuern. e -

s ™

chemie.de Newsletter Nr.

Sahr geshrte Frau Pach,

2rzon

Durch die Maglichkeit zur Individualisierung unserer News- et e e 2 ; @
. . . PV‘WW&IU'VIWLWMTWW(MWW":;-
letter gestalten sich unsere Abonnenten ihren ganz person- b Norg i el o e e B Lot =
. . . Eorw 8500 WOCHS wisr Pl T 034 ° REACH
lichen Newsletter anhand ihrer Interessen. Somit sprechen Senisy .
riama
Sie mit Ihrer Newsletterwerbung nur die Personen an, deren it e
TR
Interessen mit Ihren Angeboten tibereinstimmen. Das nen- —
nen wir echtes 1 : 1-Marketing. ) Thema Sicherheitstechnik
Gasdetektion - Sicharheit auch im Fehlerfall durch SIL 2 3 Analytics
Standard
Unsere wochentlichen Newsletter haben aktuell Gber 75.000 S s 18,1408 s B it O oif Bt b i Arton e
(1]
Abonnenten. o B S S e a—
Abhangig von Ihren Zielen stehen Ihnen hierfiir verschiede- BB momcs
ne Werbeformate zur Verfiigung. Wir bieten fir jedes Portal Fifl Nees bei cherie.de Spentot
zielgruppenspezifische Newsletter in verschiedenen Spra- Wegwsisar durch den F—
H i . ' Fathresansen erutuges
chen an. Sprechen Sie uns an - wir beraten Sie gerne bei der sl e S s o i
2 wr Vertigerg 12000 I " Mcrer
Auswahl der geeigneten Werbeformate und des passenden nisaten s Ot B ot i bimsn 8L

Pegarungucster

Newsletters.

Die Newsletter-Werbeformate auf einen Blick
5 Text-Ad

Der direkte Weg zu Ihrer Homepage. Mit diesem Anzeigenformat im aufmerksam-
keitsstarken Seitenbereich unserer Newsletter platzieren Sie mit einer Textldnge
von 70 Zeichen kurz und pragnant lhre Werbebotschaft in unserem Newsletter.

1 Werbebox

Die Werbebox ist im oberen Teil unserer Newsletter zwischen den redaktionellen
Beitrdgen platziert. Mit einer Textldnge von 400 Zeichen bietet Sie besonders viel
Raum fir die Kommunikation Ihrer Botschaft. Erganzend dazu ist auf Wunsch
auch ein 100 x 90 Pixel groRes Bild maglich.

15,- €
je 1.000 Empfanger

ab35,- €
je 1.000 Empfanger



= Graphic-Ad

Hier sprechen Bilder. Verwenden Sie ein Bild im Format von 100 x 90 Pixeln, um
sich ideal zu prdsentieren. Erganzender Text mit einer Lange von bis zu 140 Zei-
chen hilft, die Bildaussage optimal zu verstdrken.

1 Newsletter Banner

Das Newsletter Banner (468 x 60 Pixel) kann sowohl! auf unseren Portalen als auch
in den Newslettern eingesetzt werden und ermdglicht Ihnen so einen einheitlichen
Auftritt in beiden Verbreitungskanalen. Unter den verfiigbaren Werbeformaten im
Newsletter bietet das Fullsize Banner den meisten Raum, um lhre Werbebotschaft
mit starker Bildsprache zu unterstreichen und die Blicke der Leser auf sich zu ziehen.

= Company-Ad

Werbung in eigener Sache: Das Company-Ad ist die perfekte Erganzung lhrer Fir-
menprasentation im Einkaufsfihrer. Finf USP und Ihr Firmenlogo rticken genau
die Dinge in den Vordergrund, die lhren Kunden wichtig sind. Interessenten werden
per Klick direkt zu Ihrer Firmenprdsentation weitergeleitet.

® Produkt-/Kataloghinweis

Die Werbeflache fiir Ihre Produkte und Kataloge in unseren Newslettern. Der Text-
link fiihrt Interessenten direkt zu Ihrer Produkt- oder Katalogprasentation auf
unseren Portalen - so sorgen Sie fiir noch mehr Leads.

= Job-Ad

Die Promotion fiir Ihre Stellenanzeige. Machen Sie potentielle Bewerber mit dieser
Werbeform auf Ihre Stellenanzeige aufmerksam. Das Job-Ad umfasst neben dem
Anzeigentitel Ihr Firmenlogo und verweist per Link auf Ihre Stellenanzeige auf un-
seren Portalen.

m Veranstaltungshinweis

So werden lhre Veranstaltungen ein voller Erfolg: Machen Sie lhre Zielgruppe in
unseren Newslettern auf den Termin aufmerksam. Ein Link fihrt zu lhrer Veran-
staltungsprasentation auf unseren Portalen. So sichern Sie sich die groRtmagliche
Sichtbarkeit.

1 FIRMENPROFIL

2 PORTALE

3 NUTZERANALYSE
4 WERBEFORMEN
5 REFERENZEN

6 KONTAKT

40,- €
je 1.000 Empfanger

50,- €
je 1.000 Empfanger

90,- €

pro Newsletter

200,- €

pro Newsletter

200,- €

pro Newsletter

280,- €

pro Newsletter
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@ Stand-alone-Mailings

Die Kénigsdisziplin unter den Newslettern.

Mit einem Stand-alone-Mailing ist Ihnen die ungeteilte
Aufmerksamkeit unserer Leser sicher.

Die Reichweite dieser exklusiven Werbeform betrdgt bis zu

75.000 Newsletter-Abonnenten. Diese Zahl der Empfanger

ldsst sich noch weiter steigern, wenn Sie eigene Adressen in
den Versand integrieren.

Mit dieser Form des Newsletters kommunizieren Sie exklu-
siv an unsere Leser. Zu einem frei von Ihnen bestimmten
Zeitpunkt. Auch Form, Inhalt und Gestaltung des Mailings
unterliegen ganz lhren Wiinschen. Gerne unterstitzen wir
Sie jedoch tatkraftig bei der Umsetzung lhrer Ideen.

Unsere Stand-alone-Mailings haben tberdurchschnittliche
Offnungs- und Klickraten. Ein Indiz fiir das Vertrauen, das
unsere Leser in uns haben.

Profitieren Sie davon und nutzen Sie diesen Service, um Din-
ge zu kommunizieren, die lhnen wichtig sind.

Gemeinsam mit lhnen definieren wir den Verteiler und
tbernehmen die technische Umsetzung und Gestaltung des
Mailings. Sprechen Sie uns einfach an.

Auf einen Blick
Verfiigbar auf den Portalen:

www.chemie.de
www.chemeurope.com
www.quimica.es
www.bionity.com
www.analytica-world.com

et v yesieac Je) ()
Actwories  Analle  Westerleien  Druches

Wissenschaftsforum
-1 et e S hamie

m 2011

~ Noran s%ar Heteigien mixrin ©
S uew sl e T

-_',.(-_,Lu.f L/.«r >

Or: Garhard Nargar
Projekseter GOCh-Wasernchafalorum Cheme 2011

11 S har schon herch begriian We
ra reanmande Tagung!

P35: Das gesain Proy
katentni fum

& mlen Terminen: und dem kampietien Vorragagrogramm sishi allen Injeresaiecien ot sofort

Wesentliche Inhalte:

Erstellung und Versand des Mailings nach Ihren Vorgaben
flexible Versandtermine

variable VerteilergroRen entsprechend Ihrer Zielgruppen
Lead-Cenerierung durch Integration von Links oder Kon-

taktformularen in Ihr Mailing
Zugriffs-/Klickstatistik nach Versand des Mailings




Produktoptionen

= Wallpaper-Bannerwerbung

Erzeugen Sie besonders hohen Werbedruck durch die Kombination der beiden
aufmerksamkeitsstdrksten Werbeformen: Stand-alone-Mailing und Wallpaper-
Banner.

So wird Ihre Kampagne in der Aulenwahrnehmung zu einer echten Premium Wer-
bemalinahme. Diese Kombination vermittelt Exklusivitat durch und durch.

Durch die kanaltibergreifende Ansprache Ihrer Zielgruppe (E-Mail und Web) wird
dieser Eindruck verstdrkt.

Diese Kombination eignet sich somit u.a. hervorragend fiir die Markteinfiihrung
eines neuen Produktes oder fiir Imagekampagnen.

1 FIRMENPROFIL

2 PORTALE

3 NUTZERANALYSE
4 WERBEFORMEN
5 REFERENZEN

6 KONTAKT

In Kombination:
Preis auf Anfrage

47



48

WERBEFORMEN

3 Bannerwerbung

Das klassische Online-Werbeformat.

Ob Imagekampagne, Produkteinfiihrung oder Lead-Gene-
rierung: Das Banner ist der Klassiker unter den Online-Wer-
beformaten. Unsere Banner passen sich dank intelligenter
Technolagie lhrer Zielsetzung an. GrofRziigige Formate und
clevere Platzierungen sorgen fiir hohe Klickraten, die mittels
moderner Gestaltungsformen (Rich-Media- oder Video-
Banner) noch gesteigert werden kénnen.

Unsere Banner konnen durch Targeting prazise auf lhre
Zielgruppen ausgerichtet werden. Entscheiden Sie, wer lhr

Banner sehen soll:

Keyword Targeting blendet Ihr Banner ein, wenn unsere
Leser eines der von Ihnen definierten Schlagworte suchen.

Die Bannerformate auf einen Blick:

» Fullsize Banner (468 x 60 Pixel)

Auch beim thematischen Targeting wird Ihr Banner nur
in Verbindung mit passenden Inhalten angezeigt. Welche
Inhalte das sind, entscheiden Sie.

Das Geo Targeting ermdglicht hnen dagegen eine prazise
geografische Ausrichtung lhrer Kampagne. Méchten Sie
ausschliellich Interessenten in den USA oder der DACH-Re-
gion ansprechen? Dann ist dies die geeignete Form fir Sie.

Gerne sind wir Ihnen bei der idealen Platzierung, der Gestal-
tung und der Umsetzung Ihres Banners behilflich.

Detaillierte Informationen sowie technische Spezifikationen
zu unseren Bannern erhalten Sie von unseren Vertriebsmit-
arbeitern.

Das Fullsize Banner ist unser Einsteigerformat: Es wird zwischen den

redaktionellen Inhalten oder in der Suche platziert und eignet sich gut
fur die Ankindigung von Sonderaktionen, fir Hinweise auf lhre Messe-

teilnahmen oder fiir die Hervorhebung von Schulungen und Konferenzen.

= Rectangle (180 x 150 Pixel)

Das Rectangle Banner wird in der Suchansicht am linken Rand unse-

rer Portale platziert. Durch seine kompakte GréRRe ist es ein besonders
kosteneffizientes Format und erlaubt dennoch den Einsatz effektvoller

Grafik fir eine emotionalere Ansprache lhrer Zielgruppen.

30,- €
L e

[ ] 30,- €
TKP



= Medium Rectangle (300 x 250 Pixel)

Unser Medium Rectangle wird auf Themen- oder Bereichsstartseiten
angezeigt oder direkt in den redaktionellen Content eingebettet. Auf
diese Weise ist Ihnen die Aufmerksamkeit unserer Nutzer garantiert.
Durch die ausgewogenen Grofienverhdltnisse bietet Ihnen dieses Wer-
beformat groflen gestalterischen Spielraum, um Ihre Werbebotschaft
optimal zu transportieren.

= Super Banner (728 x 90 Pixel)

Super Banner werden auf unseren Webseiten am oberen Rand, im
Suchergebnis oder zum Abschluss eines Themenschwerpunkts ange-
zeigt. Diese prominente Platzierung sorgt in Kombination mit einem
grofiziigigen Format dafir, dass Ihre Werbebotschaft die Blicke unserer
Nutzer auf sich zieht. Das Super Banner eignet sich sowohl fiir produkt-
bezogene Kampagnen als auch fiir Imagewerbung.

® Wide Skyscraper (160 x 600 Pixel)

Der Wide Skyscraper ist ein auffdlliges Anzeigenformat, das am rechten
Rand unserer Webseiten platziert ist. Seine hochformatige Proportio-
nierung ist an das bewdhrte 1/4-Anzeigenformat von Fachzeitschriften
angelehnt. So lassen sich Printanzeigen leicht ins Internet tbernehmen
und lhr Unternehmen kann sich in allen Medien mit einem einheitlichen
Markenauftritt prasentieren.

= Wallpaper (1180 x 90 plus 160 x 600 Pixel)

Das Wallpaper ist unser Premium-Bannerformat. Allein seine enorme
CroRe garantiert, dass lhre Werbebotschaft keinem Nutzer entgeht.
Nutzen Sie den zur Verfliigung stehenden Raum, um mit brillanter Gra-
fik Ihre Zielgruppe anzusprechen. Das Wallpaper Banner ist am oberen
und rechten Rand unserer Webseiten platziert und eignet sich ideal fur
Imagekampagnen, ist aber auch z. B. bei Produktlaunches ein leistungs-
starkes Format.

n Text-Ad (220 x 65 Pixel)

Dieses aus dem Suchmaschinen-Marketing bekannte Format ermdg-
licht Ihnen eine sehr gezielte Zielgruppenansprache. Stimmen Sie lhre
Anzeigentexte auf relevante Keywords ab, z. B. zentrale Produkttypen Ih-
res Unternehmens. Bei der Suche nach diesen Keywords wird lhre Anzei-
ge zwischen den Suchergebnissen angezeigt. So erreichen Sie den Nutzer
genau dann, wenn sein Interesse an lhren Angeboten am gréRten ist.

1 FIRMENPROFIL

2 PORTALE

3 NUTZERANALYSE
4 WERBEFORMEN

5 REFEREN
6 KONTAKT

ZEN

85,- €
TKP

75,- €
TKP

75,- €
TKP

175,- €
TKP

ab 720,- €
pro 400 Klicks
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7 Veranstaltungsprdsentation

Der Wegweiser zu |hren Events.

Unser Veranstaltungskalender bietet einen umfassenden
Uberblick tiber die wichtigsten Termine der Branche.

Egal ob Messen, Seminare, Roadshows oder Konferenzen
- hier finden unsere Besucher alle Events, fiir die sie sich
interessieren.

Prasentieren Sie lhre Termine dort, wo potentielle Teilnehmer
danach suchen: auf Informationsportalen von CHEMIE.DE.

Durch die Zuordnung lhrer Veranstaltung zu einzelnen
Themengebieten erleichtern Sie den Nutzern das Finden der
passendsten Termine.

Verschaffen Sie lhren Events ein Extra an Aufmerksamkeit
und zeigen Sie dem Fachpublikum, wie wichtig Ihre Veran-
staltung ist: durch eine Verdffentlichung im Veranstaltungs-
kalender von CHEMIE.DE.

Auf einen Blick
Verfiigbar auf den Portalen:
www.chemie.de

www.chemeurope.com
www.bionity.com

www.analytica-world.com

Thermo

SCIENTIFIC

8080

Wesentliche Inhalte:

Online-Prdsentation mit flexibler Laufzeit
(bis zum Ablauf der Veranstaltung)
detaillierte Veranstaltungsbeschreibung
Direktlink zur Veranstaltungswebseite
Online-Lead-Cenerierung




Produktvarianten

» Standard Veranstaltungsprdsentation

Mit einer Standard Veranstaltungsprdsentation erhthen Sie die Sichtbarkeit Ih-
rer Veranstaltung auf unseren Portalen. Ihr Logo erzeugt sowohl in der Veran-
staltungsubersicht als auch in der Detailansicht lhrer Prdsentation zusatzliche
Aufmerksamkeit. Dartiber hinaus werden Ihre Veranstaltungen rotierend auf den
Hauptseiten der Portale angezeigt.

® Premium Veranstaltungsprasentation

Wenn Sie eine Vielzahl an Seminaren, Schulungen und Workshops veranstalten
und lhnen die Zeit fir eine umfassende Bewerbung jedes einzelnen Events fehlt,
dann nehmen Sie doch unseren Premiumservice fiir Veranstaltungen in Anspruch:
Sie stellen uns einfach alle Daten lhrer Veranstaltungen in digitaler Form zur Ver-
fligung und wir kiimmern uns um alles Weitere.

Produktoptionen

® Veranstaltungshinweis im Newsletter
Ein Plus an Aufmerksamkeit verschafft Ihren Events ein Veranstaltungshinweis in

unseren Newslettern. Durch diese Kombination schaffen Sie beste Voraussetzun-
gen dafr, dass lhre Veranstaltungen wahrgenommen werden.

* Diese Werbeformen kénnen nur in Verbindung mit einer Firmenprdsentation gebucht werden.

1 FIRMENPROFIL

2 PORTALE

3 NUTZERANALYSE
4 WERBEFORMEN
5 REFERENZEN

6 KONTAKT

6,- €

pro Event*

18,- €

pro Event*

280,- €

je Hinweis
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v Antikorpersuche

Hier kommen selbst die kleinsten ,Produkte” ganz grol} raus.

Seit Einflihrung unserer Antikérpersuche vor fiinf Jahren hat CLL =]
sich diese rasant entwickelt. ANTIKORPER

Antikdrper n
Entstanden in konstruktiven Gesprachen mit unseren Kun-
den, ist sie mittlerweile zu einer der umfangreichsten und .V‘ Neu in der Antikérpersuche

Wi A

gefragtesten Datenbanken in diesem Segment gewachsen.
Die Griinde hierfur liegen auf der Hand: Die Suche bietet ool i
einzigartige Filterfunktionen wie die Einschrankung der
Ergebnisse nach Wirt, Antigen oder Reaktivitdt. Sogar nach
Laseranregung und Emissionsstdrke kann gefiltert werden.
Und: Interessenten kénnen nicht nur relevante Merkmale

| - . -
() biomel ‘?ﬂ'ﬁ'a" Y 5 T loglont RAND@X

Interessante Produkte

3

ows zu Antikérpern Whitepaper zu Antikrpern
auswdhlen, sondern auch irrelevante ausschliefen, um lhre
Suche zu verfeinern. Ein Feature, das in dieser ausgeprdgten
Form einzigartig ist.

So befinden sich aktuell tiber 130.000 Antikorper von 14
namhaften Anbietern in der Datenbank.

Wenn auch Ihre Produkte in diesem gefragten und hilfrei- Antikirperindex

Actgans

Themen A-Z

chen Arbeitsmittel gefunden werden sollen - sprechen Sie

come Craven Doeanoeoges
cou e Grewm) Fars Racepie

uns an.

Auf einen Blick
Verfiigbar auf den Portalen: Wesentliche Inhalte:
www.bionity.com Online-Prdsentation der Antik6rper in individuellen Kurz-

profilen
umfassende Indizierung zur optimalen Auffindbarkeit

Direktlink auf hren Webshop
Online-Lead-Generierung

vierteljahrlich kostenloses Daten-Update
Klickstatistik am Ende der Laufzeit




Produktoptionen

® Integration der Datenbank in Ihre Unternehmens-Website

Die Antikdrpersuche interessiert Sie? Sie wiirden gerne ein dhnlich starkes Tool auf
lhrer Website einbinden - selbstverstdndlich nur fir lhre eigenen Produkte? Spre-
chen Sie uns einfach an - wir erfiillen auch diesen Wunsch gerne.

= Firmenprdsentation

Ermdglichen Sie lhren Interessenten einen sofortigen Blick auf die wichtigsten
Daten und Fakten Ihres Unternehmens: mit einer Firmenprdsentation in unserem
Anbieterverzeichnis. Beide Werbeformen werden selbstverstdndlich miteinander
verlinkt.

= Bannerwerbung

Kombinieren Sie die Fakten zu Ihren Antikdrpern mit einer aufmerksamkeitsstar-
ken, bildhaften Ansprache via Bannerwerbung - z.B. mit einem Wide Skyscraper
(160 x 600) auf den Webseiten der Antikorpersuche oder der bionity.com Startsei-
te. Gemeinsam entfalten diese Werbeformen eine optimale Wirkung.

® Produkt- oder Katalogprasentation

Bieten Sie lhren Interessenten einen Blick auf Ihr vollstandiges Produktportfolio:
mit einer Produkt- oder Katalogprasentation auf bionity.com.

So kénnen Sie themenspezifisch weitere Produkte zum Thema Antikdrper prasen-

tieren. Dies rundet das Bild des Lésungsanbieters vollstandig ab. Naturlich werden
die Werbeformen miteinander verlinkt.

* Der Preis ist abhangig von der Anzahl Ihrer Antikérper und der gewiinschten Anzahl an Updates.

1 FIRMENPROFIL

2 PORTALE

3 NUTZERANALYSE
4 WERBEFORMEN
5 REFERENZEN

6 KONTAKT

Auf Anfrage

970,- €
fiir 12 Monate

ab75,- €
TKP

ab 720,- €
fiir 6 Monate
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Werbepakete

Clever kombiniert:

Attraktive Paketangebote fiir bewdhrte und beliebte Werbeformen.

Schon Aristoteles stellte fest, dass das Ganze mehr ist als nur
die Summe seiner Teile. Und auch im Online-Marketing gilt:

Einzelmalinahmen wie eine Firmenprasentation zur Darstel-
lung Ihres Unternehmens oder eine Produktprdsentation, in
der Sie Ihr neuestes Gerdt bewerben, leisten einen wichtigen
Beitrag zur Erreichung Ihrer Marketingziele.

Wenn Sie aber Ihr Unternehmen und Ihr gesamtes Ange-
bots- und Leistungsspektrum moglichst umfassend auf den
CHEMIE.DE Portalen prasentieren, wird die Werbewirkung
ungleich gréRer sein. So kann der Nutzer Ihr Unternehmen
sowie lhre Produkte und Dienstleistungen aus verschiede-
nen Blickwinkeln kennenlernen. Durch die Vielfalt an Infor-
mationen erzielen Sie gréfitmagliche Aufmerksamkeit,
gewinnen hochwertige Leads und steigern zusdtzlich lhre
Markenbekanntheit.

Dies war fiir uns der Anlass, unsere Werbepakete zu entwi-
ckeln. Damit bieten wir Ihnen extra viel Prasenz auf den

Wahlen sie aus folgenden Werbeformen

Katalogprdsentation
Produktprasentation
Softwareprdsentation
Dienstleistungsprdsentation

CHEMIE.DE Portalen - zu einem fairen Preis. Denn gegen-

Uber einer Einzelbuchung sind die Werbeformen im Paket

glinstiger. So erhalten Sie mehr Werbewirkung fiir weniger
Celd.

Als Komplettlgsung bieten unsere Werbepakete eine Kom-
bination aus verschiedenen Werbeformen und Verbreitungs-
kandlen. Trotz fixer Paketbestandteile bleibt Ihnen aber die
notige Flexibilitat, um genau jenen Mix an Werbeformen
auszuwdhlen, der zu Ihrem Unternehmen und lhren Marke-
tingzielen passt.

Die Werbepakete sind in verschiedenen Ausfiihrungen er-
haltlich - passend zur GréRe Ihres Unternehmens und lhres
Produktportfolios. Je nach Paket variiert die Anzahl der Wer-
beformen, die Sie fir lhre Prdasentation auf den CHEMIE.DE
Portalen beliebig kambinieren kénnen. Ob Sie also Katalog-
prasentationen, Produkt-, Software- oder Dienstleistungs-
prasentationen, Whitepaper oder News veroffentlichen,
bleibt ganz Ihnen tberlassen.

Whitepaper
Pressemitteilung
Stellenanzeige (nur im Werbepaket XS)




Werbepaket XS 2

1 Firmenprdsentation
2 Werbeformen nach Wahl
2 Newsletternennungen

Werbeformen

2.010,- €

Werbepaket M

1 FIRMENPROFIL
2 PORTALE

3 NUTZERANALYSE
4 WERBEFORMEN
5 REFERENZEN

6 KONTAKT

Werbepaket S 5

1 Firmenprdsentation
5 Werbeformen nach Wahl
5 Newsletternennungen

Werbeformen

3.570,- €

10

Werbeformen

1 Firmenprdsentation
10 Werbeformen nach Wahl
10 Newsletternennungen

6.170,- €

Werbepaket L 2 0

Werbeformen

1 Firmenprdsentation
20 Werbeformen nach Wahl
10 Newsletternennungen

9.370,- €

Werbepaket XL 3 0

1 Firmenprdsentation
30 Werbeformen nach Wahl
10 Newsletternennungen

Werbeformen

12.570,- €
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WERBEFORMEN

Preisliste

Werbepakete?

Werbepaket XS

fiir 12 Monate 2.010,00 €

Werbepaket S

fir 12 Monate 3.570,00 €

Werbepaket M

flir 12 Monate 6.170,00 €

Werbepaket L

fir 12 Monate 9.370,00 €

Werbepaket XL

flir 12 Monate 12.570,00 €

Produkt- und Katalogprisentation?

Produktprasentation (inkl. 2 Newsletterhinweisen)

flir 6 Monate 720,00 €

Produktprasentation (inkl. 3 Newsletterhinweisen)

ftir 12 Monate 820,00 €

Katalogprasentation (inkl. 3 Newsletterhinweisen)

flir 12 Monate 820,00 €

Blatterkatalog?

fir 12 Monate 560,00 €

Produkt/Katalog der Woche?

fuir 1 Woche 420,00 €

Produkt-/Kataloghighlight?

fir 4 Wochen 640,00 €

Produkt-/Kataloghinweis im Newsletter?

je Hinweis 200,00 €

Aufpreis fiir Schaltung auf weiteren Portalen®

je Portal fiir 6 Monate 400,00 €

Aufpreis fiir Schaltung auf weiteren Portalen?

je Portal fiir 12 Monate 500,00 €

Themenschwerpunkt?

Standard Themenschwerpunkt (inkl. 1 Newsletterhinweis)

fiir 3 Monate 970,00 €

Premium Themenschwerpunkt (inkl. 2 Newsletterhinweisen)

fir 3 Monate 1.480,00 €

Whitepaper?

Whitepaper (inkl. 3 Newsletterhinweisen)

flir 12 Monate 820,00 €

1) Die Laufzeit der Werbepakete betrdgt 12 Monate ab Auftragsbestatigung. Innerhalb dieser Frist sind alle im Paket enthaltenen Werbeformen in

Anspruch zu nehmen.

2) Alle Preise beinhalten die Erstellung der Werbeform durch die cHEMIE.DE Information Service GmbH. Sie missen uns lediglich das Text- und Bildmate-

rial in digitaler Form zur Verfiigung stellen.

3) Diese Werbeformen kdnnen nur in Verbindung mit einer Produkt- bzw. Katalogprasentation, einer Stellenanzeige oder einer Veranstaltungsprasenta-

tion gebucht werden.



1 FIRMENPROFIL

2 PORTALE
3 NUTZERANALYSE
4 WERBEFORMEN
5 REFERENZEN
6 KONTAKT
Newsletterwerbung (je 1.000 Newsletterempfinger)?
Text-Ad 15,00 €
Standard Werbebox 3500¢€
Premium Werbebox 40,00 €
Graphic-Ad 40,00 €
Newsletter-Banner 468 x 60 50,00 €
Stand-alone-Mailing (je 1.000 Empfinger)
Erstellung/Versand Stand-alone-Mailing 500,00 €
Bannerwerbung (je 1.000 Werbeeinblendungen)®
Wide Skyscraper 160 x 600 - Hauptseite 85,00 €
Wide Skyscraper 160 x 600 75,00 €
Super Banner 728 x 90 - Hauptseite, Themenschwerpunkt, Suche 85,00 €
Super Banner 728 x S0 75,00 €
Wallpaper 175,00 €
Medium Rectangle 300 x 250 85,00 €
Rectangle 180 x 150 30,00 €
Fullsize Banner 468 x 60 30,00 €
Bannerwerbung (je Klick)®
Text-Ad-Setup-Gebuhr 320,00 €
Text-Ad 220 x 65 je Klick 1,00 €

4) Die Mindestbuchung betragt 3 Newsletterausgaben.

5) Die Mindestbuchung fiir Bannerwerbung betrédgt 40.000 Werbeeinblendungen. Je Buchung kénnen maximal zwei Kampagnen und/oder 500 Keywords
im Keyword Targeting bestimmt werden. Fiir Geo Targeting oder weitere Kampagnen bzw. Keywords wird ein Aufpreis von 10,00 € je 1.000 Werbeein-

blendungen berechnet.
6) Die Mindestbuchung fiir Text-Ads betragt 400 Klicks.
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WERBEFORMEN

Preisliste

Stellenanzeigen

Standard Stellenanzeige

fir 8 Wochen 520,00 €

Premium Stellenanzeige?

fiir 8 Wochen 720,00 €

Job der Woche?

fiir 1 Woche 420,00 €

Jobhinweis im Newsletter?

ftir 1 Hinweis 200,00 €

Job Reboost?

je Anzeige 100,00 €

Firmenprdsentation

Firmenprdsentation

flir 12 Monate 970,00 €

Company-Ad im Newsletter”

fr 6 Ausgaben 540,00 €

Veranstaltungsprisentation”

Standard Veranstaltungsprdsentation

je Veranstaltung 6,00 €

Premium Veranstaltungsprasentation?

je Veranstaltung 18,00 €

Veranstaltungshinweis im Newsletter?

je Hinweis 280,00 €

Pressemitteilung

Verbreitung Pressemitteilung 280,00 €
Antikdrpersuche (Hersteller)

Prdsentation von bis zu 500 Antikorpern 1.800,00 €
Prasentation von 501 bis 10.000 Antikérpern 4.200,00 €
Prdsentation von mehr als 10.000 Antiktrpern 8.400,00 €

7) Diese Werbeform kann nur in Verbindung mit einer Firmenprésentation gebucht werden.

* Alle Preise gelten zuziiglich der gesetzlichen MwSt. Bei groReren Kontingenten und langerer Schaltungsdauer sind Sonderkonditionen nach Absprache
madglich. Fiir Agenturen gewdhren wir eine Agenturprovision von 15 %. Diese Preisliste ist giiltig ab 01.01.2012.



5 Referenzen




REFERENZEN

Wer uns bereits vertraut

Ein Auszug unserer weltweit tiber 2.000 zufriedenen Kunden.

Chemistry Channel Life Science Channel Lab Channel
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6 Kontakt
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KONTAKT

Wir beraten Sie gern

Produktinformation und Beratung:

Telefon +49 (0) 30 20 45 68-0
Telefax +49 (0) 30 20 45 68-70

E-Mail  sales@chemie.de
Beratung zu Stellenanzeigen:

Telefon +49 (0) 30 20 45 68-0
Telefax +49 (0) 30 20 45 68-70

E-Mail  karriere@chemie.de




1 FIRMENPROFIL
2 PORTALE

3 NUTZERANALYSE
4 WERBEFORMEN
5 REFERENZEN

6 KONTAKT

Alle kommunizierten statistischen Daten stammen aus den eigenen Analyseergebnissen der CHEMIE.DE Information Service GmbH und basieren auf der
Auswertung von Nutzerbefragungen, Nutzerprofilen und der Webanalytics-Software Webtrends. Bei einigen Zahlen handelt es sich um Durchschnitts-
werte, andere Volumina wurden in einem klar abgegrenzten Zeitraum (01.07.2010-30.06.2011) absolut ermittelt. Online-Kennziffern unterliegen ge-
wissen Schwankungen. Insofern kdnnen wir keine Gewahr fiir das erneute Erreichen dieser Werte iibernehmen. Die Preise sind giiltig ab dem 01.01.2012.

Alle vorherigen Preislisten und Mediadaten verlieren ab diesem Zeitpunkt ihre Giltigkeit.
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CHEMIE.DE
Information Service GmbH

Eichenstrale 3A Telefon +49 (0) 30 2045 68-0
12435 Berlin Telefax +49 (0) 30 20 45 68-70




