
����
����	�
���
�

����
��������

Mediadaten 2012
�������	
��
�������������

Stand 01.10.2011



��	�����	�
�������������������

�����������������	�������� !�"������
��������
�����#����
�����
�����$�	��	��
������"���������
%����������&�����
��
������������	�����	���������
�'���������$�	�"�(�����������)����������
*�
+����	�#���%���'����,�#��-���.�����������/�����
����������	���"�)��
���	���
������%�-
�����������������-��
��������	�#������+��%�����"

���	�#���%������� ���1233�.�����%����������������,��#�������������	
�4����+� ���5����-

���"�!�������
�%�������#���622�(��#���������������!�������������������
�����������
+
"�
5����	+��
���	�#���%�������������������
������
������������������/����	��#��	������+����-

����� !�	��
���#�����	��
7�8#���192"222����	
�#��.�
���������� !������
������+����	������
3":22������	�������
�
�
�������;��'����
&
������	�������������
������������<�������	��
�=
�������
>����	��

��.
�'��"���������!����
������?@����%�����
�:"922� ��.
�
����������!����-
��
������+��3"222�/�	?���������(��#&��������+������/���.%��.�����������/����	�"�

*�
�����	� 	�#��� %��� #��� ���� (��#����������� ���	� ������� 
������ )������ ���	
� '��������"�
-��	������?�	
�����������������
������������	��!������
�������#���!	��;�
����	�����!	���
�����.
�����������
����
����������������� !�"������
�����'��?@��
���	��"���������
�����
��	�"�����
�����������������A�.���
����	�������	���%�����	�#���%�������1231�B�C�#���<��#�
�-
.�
������	���
"����
��DE�'���&
�!	������+����	�"

-����������#��	�������<��#��������#���#������#�
'���
&�����	���	��
��"���������������<��
�
��
� �
&������� F���������� ���� ;����	��	��
��� #���#
� ���� ��� !�"��� !������
���� ���'����
5�#��%��
��	���!	��+�'���&����������
���"�<��������������#�����������������������������G�-
����� ��.�
��������	
��������������
�	���!	����H����+��
���������
���
�����I�
�+������
�"

<�������������������������������
�!	������������%��
�����������������<������������
��-
������G�����=A�.���
"

�
�����)���	
�
5���	&�
���	���

editorial

Verlässlichkeit in Zeiten
des ständigen Wandels

�
�����)���	
� 
5���	&�
���	��� 
'���KLMNOM"PM

/�������23"32"1233



����������������������������� �

Über chemie.de  .........................8

Channels  ..................................10

1 2 3��� !��������������������������� "#

www.chemie.de  ........................15

www.quimica.es  .......................16

www.chemeurope.com  .............17

www.analytica-world.com  ........18 

www.bionity.com  ......................19

�$ %��!�!�&'�������������� ("

Chemistry Channel  ...................23

Life Science Channel  .................26

Lab Channel  ..............................28

Inhalt



4 5 6)��*���������������������� (+

Firmenpräsentation  ..................32

Produktpräsentation  ................34

Katalogpräsentation  .................36

Whitepaper  ...............................38

Stellenanzeigen  ........................40

Themenschwerpunkte  ..............42

Newsletterwerbung  ..................44

Stand-alone-Mailings  ...............46

Bannerwerbung  ........................48

Veranstaltungspräsentation .....50

Antikörpersuche  .......................52

Werbepakete  ............................54

Preisliste  ...................................56

�������%��������������������� ,+ -�� !- ������������������������� ."



1 Firmenprofil



�

„Wir sehen in ��������� nicht 
nur unsere Agentur, sondern 
	
�	��
���������	������
��	��
Partner, der unsere Interessen 
�����	�����
��	��	���	����
$������/��	��� 
5���	&�
���	��������/��	���!��
�����
��5�#�

<��� ���� ;��'����
&
�
��H�.
�  �

�� ���� ����+����� $�	��� #�-
������ ��
� 	��
�� ����
��� ����	����
��� G�����=;�
����	����
�����	����=��,���=�������=�����-���>
�.=/����	��"

;�����*����'���&
�����������.���
�4���������������7� �	��
����12� �
��#��
����'�������'�����
���
��%�������	��
���	���
���
���������	�#������	�����-����#��'����	���#������������
-�%�����������)����������
&����	��-�#��
�+��������	
���"

Die KLMNOM"PM� !������
���� ���'���� 5�#�� �
�	
� ���� )��%=
	�%�� 
�����.
������ !������
������ ���� ���� �����������
-##������� ����  ��.
����	�	���"� ������ +���	��
� '��� ������
������� ����.
���� '����
%��
���	"� ���� 
����
� <��	
����� '���
;�%��	
�������������
�����������������������-�%��������-
��������!������
��������	��
���������������	��"

�����������)������#��
���%�������#���	���������	�'������	�"�
*�#��� ���� ����������	��� -���#�
� ��� <��#�������� ����
'����	������
�� A�����
+������ #���
��� %��� ���� +�� ���� I	�-
���� G�����= ��.�
���� ���� <�#���
��

"� ���#�
'���
&�����	�
	������ %��� ���	� 
�
.�&�
��� #��� ���� ;���
+���� ����������
��
%��.��
���!����"

;�����.��������.���	�
�����+�����������	
��%���%���	��
��
����"� ���
� �#��� +�	�� $�	����.��+��
�������%����������+�����
���� ������!�
����
"�

(��� ������� ����	����� 
���
������ ���	� ���"� ����� ���� B���
�
���	
��������������
%��.����������������
�����������������%����
'����������
��
�����	��
���	���;���������	�����������)��-
����%��
������#��"

firmenprofil

chemie.de Online-Informationsportale:
Wissen von Profis für Profis
Die KLMNOM"PM�!������
�������'����5�#��#�
���#
���
��%�������	��
���	��G�����=���	-

��
���"�����5�����������������������R�<���%�������%�'���%��������S



�

Vision

Mission

KLMNOM"PM���
���������
&���	���>���>��������	��������������	��	T����
�
�'���
/����	��=����������.
�������
�����"

;�����-���#�
�	���
���������)����������-�%�������!	���
&����	��-�#��
���	���-
���������U+���
���+�����
��
��"

;�������������#�����
�������������<��
��"��������������5����������������		��-

�����<��	�
����%���	�������������� ��.
�
����������	��
���������-��#�������
 ��.
��	�����	��
����?����	
"

�����
�������-��
���	����������������!���'�
������	��������<�#�+���#����	���"

;���������
�������?����	�����������/����	��������������	���A����@���������
��%����	
���!������
�����"�;������������������
�����.
�����������T����
�
�'�
	��	%��
�����!������
��������#�
�#����
����� ��.
����	�	���'����
&������#"

;�������+�����?����	����#�������%���������������<��
����������������+������	-
�����
&����	�����������-�#��
����"�

;������,���
�����������
���������	�.����T���
��������/��������������������
-�%����������)�����"�����)������.�
������������;��������
��	���������'���
G@��	��
������	����	.��
���
�&�
"

;������� �
��#��
����#��
���%������������	�����-�#��
�
��
+����������)���
�'�
&
�
�������+�������?����
�����������������
�����<��
��	&
+����#���	
"

"��������������
� portale 
� nutzeranalyse 
$ werbeformen 
' referenzen 
( kontakt



*+

/���01�22�34��5�6�27�32�28

!��01�5�4
�9�01�22�3�#��������%�������������������
�����
��
�������I	����������	�����4�'���,�#���#���+������+���"
 
Der :�;���<��2<��01�22�3���
��������	
����)���������,���������
���������/��
��	�������������	����"

!��:�	�01�22�3�#���	&�
�����%���������
����'���
�����I	�-
����,�#��=�����-���>��
��	��."

���� �C�����������������#��
���4��	���A���	?���.��
���
�����������������5��������.��
���+������������7�����%���
������A���������%����������
�����5����.����#������������	-
��������������	����������	
��"�

<����?�	
���!	���������������8#��#���.�#��
������#���
H����	����	
�������	&��������)��
����������
����'��+��	
��"

���	�
�H������	�������������.��������.����������.�����-��-
���	
���"��������	�@
�����(�������
+����������!������
��-
����+�������������+���
��.
�������"

!	�������?����	
��������������	��������������A������

��
����������.����
���
������
������
���+��������	��"����%������
�
���'�����
��'��������"

�
���	�������!	���)���������
�����%�������������	�%��.���	�
������	��"�-���<�#��
��������+������
&����	���-�#��
���

����
!	����A������

����	?���"�

firmenprofil

chemie.de Channels:
Spiegel unserer Informationsvielfalt
��������

��������
��%�������	��
���	������+�
��������
�����"� �
����������	������� 
�	����
�>��,����������������,�#���.���������%������+�#�%���
"�������	��)���	��
"

�!
�������
	���"��#�$%	�&	�
'	�(��$��
��������������)��	��	("����	
��
*�
�	�	
���+
�	�-�
	��	���
����>����+��� 
���V����� �������#��������������



**

=>�
�3�8
%%%"�	����"��� 
W��.�"�%%%"�	����"���)�������X
%%%"�	������
�"���
W��.�"�%%%"�	������
�"����������X
%%%"T������"��

?>��48
�	�����'���,�#���#���+������+���

@�227�13�28
1�3� ��"��!�Y ���

66"222�*�%���

��=-#�����
��
6�9� ��"�;��T���;���Y$�	�

�
��<1�28
���
��	���������	������+?����	� 
�
�����	

=>�
�3�8
%%%"#����
>"���� 
W��.�"�%%%"#����
>"����)�������X
 
 

?>��48
,�����������������	����

@�227�13�28
9:2"222��!�Y ���

3:"222�*�%���

��=-#�����
��
ZD2"222�;��T���;���Y$�	�

�
��<1�28
���
��	���������	������+?����	� 
�
�����	

=>�
�3�8
%%%"����>
���=%����"��� 
W���-��
�������� ����� ���	��X
 

?>��48
,�#��=�����-���>��
��	��.

@�227�13�28
E2"222��!�Y ���

1D"222�*�%���

��=-#�����
��
3:2"222�;��T���;���Y$�	�

�
��<1�28
���
��	���������	

chemie.de Channels
auf einen Blick

01�5�4
�9�01�22�3 :�;���<��2<��01�22�3 :�	�01�22�3

"��������������
� portale 
� nutzeranalyse 
$ werbeformen 
' referenzen 
( kontakt



(�



2 Portale



*$

!��,���������A��
�%��������������
���	��������������<�#-
��
���'�����������
��������
�&����
���*���������	
������
����

�������*�
��%�������	��
����#���.���.���"�;�����-
����I�
���	�������	
�+��%���������
�
����������������
��-
��	������	���-��
���	��H�%���������������
���"�G�������	���
<��	�
������.�������	��������"����
����
�����A�	������
<�#��
����������������%��	���"�

 �
���������������	��������	����
�>��,����������������,�#�
	�#���%��������
��.
�������	�@����������������#
��!������-

������
	���
���	�#������+���������������	%��
��.
��+��
��
+��"���#���#�	&�
�H��������
�������������'��������-�����	-

����4�����������.��������.�����������H�%�������A������

�"

���.?�������������!	���<��#�.��
����������������������
���
�������%&	��������.��#�������������+��!	����A���������
#��
���
�����"�G	����
���'�����
�"

AAA�<1�5���B����
������	��#����������	����
�>��	�������
�������	
����-��������%��������!	���<��#������	��������
�������
��	�
���	����������W�-��X�.��+��
��������?�	-

��"

AAA�<1�5���>
��<>5�����
���������
&���	���	����#���-
�	��'���,�#���#���+������+���
��	��.��������/���."�-���
����������
���������	�����������,�������%�	�������������	�
�������	���������+?����	"�

AAA�C��5�<���4�	�
����	����
���������
��
�'�������������
$�	��������������	������/����	��
��

��������������
���-
��	����
���	������
�#����
"�

AAA�	�>2�
9�<>5�����!������
����
��
�����������,�����
���������	�������
���	
�%��
%��
�,����������������	����� 
!������
����������I����������,�������������/��
��	��������
�����	�������
�����������4���������'����
���	��"

AAA��2�39
�<��A>�3B�<>5���
��������	
��
���������������
,�#��	�����"�-����������<�#��
��W���
��	Y�������	X������
%������-��
�������� ����� ���	���#�
���#����������	�������
���	�H�����
������ ����
����!	���A������

����������,�#��=�
����-���>���
��	��."�

„����������
���	
�	��	���
��$�*"�
�	�
)��	��	�.�"���$�*/��
	�"��.�	��	���
.���	��
	���'
����
I	�����$��.�� 
<>�

�I��	�����>�����
��5�#�

portale

Die chemie.de Portale:
einfach den Überblick behalten
(���3E�$�	�����
��
�
���%�����
����������+��������
��7�%%%"�	����"��



*'
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ein Internetangebot besucht haben. Die Nutzererfassung erfolgt mit Hilfe von Cookies.
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75 % Deutschland

7 % weltweit

8 % Europa – Sonstige

4 % Österreich

6 % Schweiz

25 % USA, Kanada

8 % Deutschland, Österreic

6 % Großbritannien, Irland

8 % Frankreich, Benelux

5 % Osteuropa

24 % weltweit

10 % Asien - Sonstige

3 % China

6 % Indien

5 % Europa - Sonstige

22 % Mexiko

18 % Spanien

12 % Kolumbien

13 % Sonstige

4 % Peru

5 % USA

5 % Chile

5 % Venezuela

8 % Uruguay

8 % Argentinien
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Chemistry Channel
Geografische Herkunft 
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38 % Angestellte

21 % Angestellte mit 
          Leitungsfunktion

9 % Sonstige

7 % Schüler, Azubis

4 % Doktoranden, Studenten

8 % (Hochschul-)
Lehrer/Dozenten

13 % Geschäftsleitung,
Inhaber

5 % Einkauf

24 % Forschung und
          Entwicklung

7 % Fertigung und 
        Produktion

6 % Qualitätssicherung und
       -prüfung

11 % Vertrieb

15 % Sonstige

9 % Aus- und Weiterbildung 

6 % Forschung und Lehre

7 % Verwaltung

10 % Marketing, PR

8 % < 1.000 €

14 % 1.000–5.000 €

37 % 5.000–20.000 €

17 % > 50.000 €

24 % 20.000–50.000 €

> 59

50-59

40-49

30-39

20-29

< 20

9 %
23 %
21 %
25 %
17 %
6 %
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41 % Chemie, Petrochemie,
           Kunststoffe, Bulkchemikalien

8 % Maschinen-, Anlagenbau,
        Verfahrenstechnik

14 % Sonstige

9 % Intermediates, 
Feinchemie

4 % Biotechnologie, 
Life Science

5 % Agrar, Lebensmittel

5 % Automobil,
Elektrotechnik, Elektronik

6 % Umwelt, Energie

8 % Labortechnik

46 % Industrie

11 % Dienstleistungen

4 % Sonstige

6 % Behörden, Verbände

6 % Institute, 
Forschungseinrichtungen

16 % Hochschulen, 
Fachhochschulen, Schulen

6 % Labore, Auftragslabore

5 % Handel

22 % 1–19 Mitarbeiter

9 % 20–49  Mitarbeiter

20 % 50–199 Mitarbeiter

2 % keine Angabe

28 % > 1000 Mitarbeiter

19 % 200–999 Mitarbeiter
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37 % Angestellte

20 % Angestellte mit
          Leitungsfunktion

10 % Sonstige

3 % Schüler, Azubis

6 % Doktoranden, Studenten

4 % (Hochschul-)
Lehrer/Dozenten

20 % Geschäftsleitung,
Inhaber

3 % Einkauf

27 % Forschung und 
          Entwicklung

6 % Fertigung und 
        Produktion

10 % Vertrieb

13 % Sonstige

7 % Beratung, Consulting

5 % Aus- und Weiterbildung

6 % Forschung und Lehre

5 % Verwaltung

18 % Marketing, PR

> 59

50-59

40-49

30-39

20-29

< 20

11 %
13 %
34 %
29 %
12 %
  1 %

4 % < 1.000 €

18 % 1.000–5.000 €

25 % 5.000–20.000 €

32 % > 50.000 €

21 % 20.000–50.000 €
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30 % 1–19 Mitarbeiter

13 % 20–49 Mitarbeiter

14 % 50–199 Mitarbeiter

2 % keine Angaben 

29 % > 1.000 Mitarbeiter

12 % 200–999 Mitarbeiter

62 % Deutschland, Österreich,
 Schweiz

8 % weltweit

5 % Asien

12 % USA, Kanada

13 % Europa - Sonstige

34 % Biotechnologie, 
          Life Sciences

12 % Pharma

9 % Chemie, Feinchemie

20 % Sonstige

2 % Agrar, Lebensmittel

4 % Prozesstechnik

4 % Diagnostik, Forensik

6 % Labortechnik

9 % Medizin

38 % Industrie

10 % Hochschulen, Fach-
          hochschulen, Schulen

4 % Sonstige

6 % Handel

4 % Labore, Auftragslabore

9 % Behörden, Verbände

7 % Krankenhäuser, Kliniken

6 % Forschungs-
einrichtungen/Institute

16 % Dienstleistungen
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57 % Deutschland, Österreich
 Schweiz

8 % weltweit

5 % Asien

12 % USA, Kanada

14 % Europa - Sonstige

19 % ausschlaggebend
          für Entscheidungen

43 % in leitender Position89 % Entscheider

5 % medizinische Labore

5 % Umweltschutz

6 % Nahrungsmittel- und
       Genussmittelindustrie

5 % Gesundheitswesen

4 % Medizin

3 % Elektrotechnik, Elektronik
2 % Metall-/Kunststoffverarbeitung
2 % Automobilindustrie

14 % sonstige Industrie

8 % Behörden, öffentliche 
Einrichtungen, Universitäten, 

Forschungsinstitutionen

21 % chemische Industrie

25 % pharmazeutische 
Industrie

Forschung und Entwicklung

Fertigungs- und Qualitätskontrolle

Marketing/Vertrieb/Werbung/PR

Geschäfts-/Unternehmens-/Betriebsleitung

Fertigung/Produktion

Einkauf/Beschaffung

Wartung/Instandhaltung

Produktmanagement

50 %  
17 %
16 %
11 %
7 %
6 %
4 %
3 %
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1) Die Laufzeit der Werbepakete beträgt 12 Monate ab Auftragsbestätigung. Innerhalb dieser Frist sind alle im Paket enthaltenen Werbeformen in 
Anspruch zu nehmen. 

2) Alle Preise beinhalten die Erstellung der Werbeform durch die chemie.de Information Service GmbH. Sie müssen uns lediglich das Text- und Bildmate-
rial in digitaler Form zur Verfügung stellen.

3) Diese Werbeformen können nur in Verbindung mit einer Produkt- bzw. Katalogpräsentation, einer Stellenanzeige oder einer Veranstaltungspräsenta-
tion gebucht werden.
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* firmenprofil 
� portale 
� nutzeranalyse 
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' referenzen 
( kontakt

4) Die Mindestbuchung beträgt 3 Newsletterausgaben. 
5) Die Mindestbuchung für Bannerwerbung beträgt 40.000 Werbeeinblendungen. Je Buchung können maximal zwei Kampagnen und/oder 500 Keywords 

im Keyword Targeting bestimmt werden. Für Geo Targeting oder weitere Kampagnen bzw. Keywords wird ein Aufpreis von 10,00 € je 1.000 Werbeein-
blendungen berechnet.

6) Die Mindestbuchung für Text-Ads beträgt 400 Klicks.
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7) Diese Werbeform kann nur in Verbindung mit einer Firmenpräsentation gebucht werden. 

* Alle Preise gelten zuzüglich der gesetzlichen MwSt. Bei größeren Kontingenten und längerer Schaltungsdauer sind Sonderkonditionen nach Absprache 
möglich. Für Agenturen gewähren wir eine Agenturprovision von 15 %. Diese Preisliste ist gültig ab 01.01.2012. 
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Wir beraten Sie gern

�
I������� |EZ�W2X�62�12�ED�9]=2
I�����C� |EZ�W2X�62�12�ED�9]=:2

�= ���� �����~�	����"��

=�>B��
�2;>�5�
�>2��2B�S���
�2I8

�
I������� |EZ�W2X�62�12�ED�9]=2
I�����C� |EZ�W2X�62�12�ED�9]=:2

�= ���� .�������~�	����"��

S���
�2I�7���
�33�2�27��I�28



(�

* firmenprofil 
� portale 
� nutzeranalyse 
$ werbeformen 
' referenzen 
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Alle kommunizierten statistischen Daten stammen aus den eigenen Analyseergebnissen der chemie.de Information Service GmbH und basieren auf der 

Auswertung von Nutzerbefragungen, Nutzerprofilen und der Webanalytics-Software Webtrends. Bei einigen Zahlen handelt es sich um Durchschnitts-

werte, andere Volumina wurden in einem klar abgegrenzten Zeitraum (01.07.2010–30.06.2011) absolut ermittelt. Online-Kennziffern unterliegen ge-

wissen Schwankungen. Insofern können wir keine Gewähr für das erneute Erreichen dieser Werte übernehmen. Die Preise sind gültig ab dem 01.01.2012. 

Alle vorherigen Preislisten und Mediadaten verlieren ab diesem Zeitpunkt ihre Gültigkeit.
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